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중고 시장 
N차 거래의 시대 

 

 

국내 중고거래 시장 24조원, 향후 연간 15~20% 수준의 고성장 전망 

중고거래 시장은 그 어떤 유통 채널보다 빠르게 성장하고 있는 분야이다. 국내 중고거래 시장 

규모는 약 24조원 (2021년 기준)으로 추산되는데, 이는 2008년 4조원대비 6배 성장한 규모다 

(2008~2021년 CAGR 14.8%). 높은 성장률에도 불구하고 현재 전체 소비 시장에서 여전히 낮은 

중고 거래 침투율을 감안할 때 향후 연간 15~20% 수준의 고성장이 예측되는 시장이다.  

 

중고거래 시장 트렌드: 1) 다양한 형태로 진화 중인 중고 거래  

과거 중고거래의 개념은 오래되고 사용감이 있는 제품을 싼 값에 구매하는 수단에 그쳤지만,  

최근 그 의미가 확장되며 다양한 형태로 진화하고 있다. 이에 따라 중고거래에 대한 다양한 니즈를 

충족시키기 위해 여러 종류의 거래 지원 플랫폼들이 출현하고 있다. 현재 국내 중고거래 플랫폼은 

크게 ① 지역 커뮤니티 플랫폼 (당근마켓), ② 상품 중심의 마켓플레이스 (번개장터), ③ 한정판, 

명품 등의 리셀 (Resell) 플랫폼 (크림, 솔드아웃) 세 가지로 구분된다. 

 

중고거래 시장 트렌드: 2) 온라인 플랫폼이 중고 시장의 성장 견인  

온라인 플랫폼 기업들이 국내 중고거래 시장의 성장을 견인하고 있다. 2020년 기준 국내 주요 

중고거래 플랫폼 4개사의 합산 거래액은 약 7.8조원 (당근마켓 1조원 이상, 번개장터 1.3조원, 

중고나라 5조원, 헬로마켓 5,000억원)으로 추산된다. 같은 기간 중고거래 시장 규모가 20조원인 

것을 감안할 때 전체 거래의 약 39%가 소수 온라인 플랫폼 기업에서 발생하고 있다. 온라인 

플랫폼의 침투율은 꾸준히 증가할 것으로 전망하는데, ① 거래 편의성을 개선해 중고거래의 진입 

장벽을 낮추고, ② 서비스 고도화로 거래 안전성을 높이며, ③ 참여자가 시장을 형성하는 중고거래 

특성 상 이용자 확대는 더 많은 이용자의 유입을 이끌어내기 때문이다.  

 

중고거래 시장 관련 투자 포인트 

국내 중고거래 시장은 ① 거래의 안전성 및 편의성 개선, ② 유통 대기업의 중고 영역으로 사업 

확장 및 관련 기업 투자 확대, ③ 소비 주체인 MZ 세대의 중고거래 인식 변화 및 선호도 증가와 

맞물려 구조적인 성장이 전망되는 분야이다. 특히 온라인 거래 채널의 침투율이 꾸준히 높아질 

것으로 전망되는 만큼 중고거래 서비스를 제공하는 플랫폼 기업의 수혜가 예상된다. 그 중에서도 

① 차별화된 포지셔닝으로 각 중고거래 분야의 1위 지위를 확보하고, ② 명확한 수익 모델을 

확립했거나 향후 수익 모델 확장 가시성이 높은 기업에 주목할 필요가 있다.  

 

당근마켓, 번개장터의 중장기 성장성에 주목 

지역 커뮤니티 플랫폼 ‘당근마켓’과 취향 기반의 중고거래 플랫폼 ‘번개장터’는 중장기 성장성이 

기대되는 기업이다. 당근마켓은 MAU 1,700만명의 압도적 이용자 트래픽을 보유하고 있어 향후 

트래픽을 활용해 다양한 수익모델 창출이 가능하다. 또한 지역 커뮤니티 기능을 활용해 지역 내 

발생하는 모든 버티컬 분야 (부동산, 구인구직 등)로 사업 영역을 확장할 수 있는 점도 긍정적이다. 

번개장터는 플랫폼 기업의 고질적 문제인 수익모델을 빠르게 구축하며 경쟁력을 확보했다.  

또한 브랜드와 카테고리에 특화된 플랫폼 특성에 따라, 전방 시장 성장에 따른 수혜가 가장 클 

것으로 예상되는 기업이다.  
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  Ⅰ. Focus Charts 

한국 중고거래 시장 규모 및 전망  - 중고거래 시장은 그 어떤 유통 채널보다 빠르게 성장하고 있는 분야 

- 2021년 국내 중고거래 시장 규모는 약 24조원 추산 

- 2008년 4조원에서 6배 성장 (2008~2021년 CAGR 14.8%) 

- 전체 소비 시장에서 여전히 낮은 중고 거래 침투율 고려 시 향후 연간 

15~20% 수준의 고성장 예측 

- 소비자들의 중고거래에 대한 인식 역시 개선되고 있음 

- 소비자 3명 중 2명은 최근 1년 이내 중고 거래를 경험, 전체의 67%가  

중고 거래에 대해 긍정적으로 인식 

- 소비자의 중고 거래 참여 증가와 고성장 흐름에 힘입어 중고 거래는  

기존 새 상품 소비에 버금가는 하나의 주된 거래 수단으로 자리잡을 전망 
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자료: 하나금융경영연구소, KB증권 추정  

 

국내 주요 중고거래 플랫폼 거래액 현황   - 국내 중고거래 시장의 성장은 온라인 플랫폼 기업들이 견인 

- 2020년 기준 국내 주요 중고거래 플랫폼 4개사의 합산 거래액은  

약 7.8조원으로 추산 (당근마켓 1조원 이상, 번개장터 1.3조원, 중고나라 

5조원, 헬로마켓 5,000억원) 

- 전체 중고 거래의 약 39%가 소수 온라인 플랫폼 기업에서 발생  

- 중고거래 시장 내 온라인 플랫폼 침투율은 꾸준히 증가할 것으로 전망 

- 중고거래에 대한 다양한 니즈를 충족시키기 위해 다양한 종류의 중고거래 

플랫폼 출현 

- 현재 국내 중고거래 플랫폼은 크게 세 가지 유형으로 구분 

   ① 지역 커뮤니티 플랫폼, ② 상품 중심의 마켓플레이스, ③ 한정판, 명품 

등의 리셀 (Resell) 플랫폼 
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당근마켓 번개장터 중고나라 헬로마켓
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"4개 플랫폼 합산 거래액 약 7.8조원"

(전체 중고거래 시장의 39% 수준)

 

 

자료: 각사, 언론보도, KB증권 

주: 2020년 기준 

 

 

당근마켓, 번개장터의 성장성에 주목  - 국내 온라인 중고거래 플랫폼 중 지역 커뮤니티 플랫폼 ‘당근마켓’과  

취향 기반의 중고거래 플랫폼 ‘번개장터’의 중장기 성장성 기대 

- 최근 중고거래 시장의 고성장에 따라 시장 내 경쟁이 과열되는 추세 

- 따라서 차별화된 포지셔닝으로 각 중고거래 분야의 1위 지위를 확보하고, 

명확한 수익 모델을 확립했거나 향후 수익 모델 확장 가시성이 높은 기업에 

주목 필요 

- 당근마켓 체크 포인트: ① 압도적 MAU로 뒷받침되는 높은 플랫폼 가치, 

② 지역 단위의 다양한 버티컬 (Vertical) 카테고리로의 사업 확장성,  

③ 해외 시장 진출 모멘텀 

- 번개장터 체크 포인트: ① 중고거래 규모에 연동되는 명확한 선순환 

수익모델 확보, ② 브랜드 중심 중고거래, 전방시장 성장에 따른 수혜에 

가장 유리, ③ 적극적 M&A 및 전략적 협력 통한 카테고리 전문성 강화 

 당근마켓 번개장터 

플랫폼 성격 지역 커뮤니티 플랫폼 상품 중심의 마켓플레이스 

서비스 출시 2015년 2011년 

MAU (22.5) 1,670만명 244만명 

연간 거래액 1조원 이상 (2020년) 1.7조원 (2021년) 

누적 투자유치금 2,270억원 1,380억원 (2020년 이후) 

이용자 특성 30, 40대 전체의 55% 차지 20, 30대 전체의 53.9% 차지 

주요 수익모델 광고 수수료 
중고거래 서비스 연동 수수료, 

상품 판매 수수료 

거래 특징 
지역 단위의 근거리, 

대면 직거래 비중 높음 

전국 단위의 비대면 (택배 등)  

거래 비중 높음 
 

 

 

자료: 각사, 모바일인덱스, KB증권  
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  Ⅱ. 국내외 중고거래 시장 

 

 

국내 중고거래 시장 24조원,  

향후 연간 15~20% 수준의 고성장 전망 

 

 

 

소비자들의 중고거래 인식 개선 및 선호 

증가, 새로운 거래 수단으로 자리잡을 전망 

 

 중고거래 시장은 그 어떤 유통 채널보다 빠르게 성장하고 있는 분야이다. 2021년 기준 국내 

중고거래 시장 규모는 약 24조원으로 추산되는데, 이는 2008년 4조원에서 6배 성장한 규모다 

(2008~2021년 CAGR 14.8%). 높은 성장률에도 불구하고 현재 전체 소비 시장에서 여전히 

낮은 중고 거래 침투율을 감안할 때 향후 연간 15~20% 수준의 고성장이 예측되는 시장이다.  

 

최근 소비자들의 소비 행태를 살펴보아도 중고 거래에 대한 소비자들의 선호를 파악할 수 있다. 

한국방송광고진흥공사 (Kobaco)에 따르면 소비자 3명 중 2명은 최근 1년 이내 중고 거래를 

해본 경험이 있으며, 전체의 67%가 중고 거래에 대해 긍정적인 인식을 가지고 있는 것으로 

나타났다. 이러한 소비자들의 중고 거래 참여 증가와 고성장 흐름에 힘입어 중고 거래는 기존 새 

상품 소비에 버금가는 하나의 주된 거래 수단으로 자리잡을 전망이다. 

 

 

  그림 1. 한국 중고거래 시장 규모 및 전망 
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  자료: 하나금융경영연구소, KB증권 추정 

 

그림 2. 최근 1년 이내 중고거래 경험 여부  그림 3. 중고거래에 대한 국내 소비자 인식 

   

64%

20%

16%

거래경험 있음 고려는 해봤으나 거래경험 없음 고려해본 적도 없음

 

 

67%

21%

12%

긍정/의향 있음 보통 부정/ 의향 없음

 

자료: 한국방송광고진흥공사, KB증권 

주: 2020년 12월 한국 만 20세 ~ 59세 남녀 1,000명 조사 기준 

 자료: 한국방송광고진흥공사, KB증권 

주: 2020년 12월 한국 만 20세 ~ 59세 남녀 1,000명 조사 기준 
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한국보다 먼저 성장 국면을 맞은 

글로벌 중고거래 시장 

 

 

2020년 미국 중고거래 시장 175.3조원, 

온라인 채널의 침투율 증가 지속될 전망 

 

 

 

 

2020년 일본 중고거래 시장 22.9조원 

 글로벌 중고거래 시장은 한국보다 먼저 성장을 경험했으며 여전히 높은 성장 추세를 이어가고 

있다. 특히 미국은 중고거래의 최대 단일 시장이며, 일본은 장기간 저성장 경제 국면을 

겪으면서 자연스럽게 중고거래가 일찍부터 활성화되었다.  

 

일본 최대의 온라인 중고거래 플랫폼 Mercari (4385, TYO)에 따르면 2020년 미국의 

중고거래 시장은 1,396억 달러 (약 175.3조원)를 기록했으며, 2030년에는 3,539억 달러  

(약 444.5조원) 규모로 성장이 예측된다. 특히 온라인 채널을 통한 중고거래가 오프라인 채널 

대비 1.8배 빠르게 성장함에 따라 미국 중고거래 분야 온라인 침투율이 지속적으로 높아질 

전망이다.  

 

일본 중고거래 시장의 경우 2009년 1.13조엔 (약 10.7조원)에서 2020년 2.42조엔 

(약 22.9조원)으로 성장하며 국내 대비 다소 큰 시장을 형성하고 있다. 향후 해당 시장은 

2025년까지 연평균 7.7% 수준으로 성장할 것으로 전망된다.  

 

  그림 4. 미국 중고거래 시장 규모 및 전망 
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  자료: Mercari, GlobalData, KB증권 

 

  그림 5. 일본 중고거래 시장 규모 및 전망 
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  자료: The Reuse Business Journal, KB증권 
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글로벌 의류 중고 시장  

‘21~‘26E CAGR 17.8% 전망  

 

 

 

 국내 중고거래 플랫폼 거래액의 절반에 가까운 비중을 차지하는 의류 중고거래 시장은 더 빠른 

속도의 성장이 예상된다. ThredUP (TDUP, NASDAQ)에 따르면 글로벌 의류 중고거래 

시장은 기존 의류 시장보다 3배 빠른 속도로 성장하여 2021년 960억 달러 (약 120.5조원) 

에서 2026년 2,180억 달러 (약 273.6조원)로 증가할 것으로 전망했다. 지역별로 살펴보면, 

최대 시장인 북미 지역에서 기존 의류 시장 대비 성장률이 8배로 가장 높으며 남미 (4배), 

아프리카 (4배), 아시아 & 호주 (3배), 유럽 (2배)이 그 뒤를 이었다. 

 

  그림 6. 글로벌 의류 중고시장 현황 및 전망 
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  자료: ThredUP, KB증권 

 

  그림 7. 지역별 글로벌 의류 중고시장 및 기존 의류시장 성장률 비교 

   

 

  자료: ThredUP, KB증권 

 

북미지역 

기존 의류시장 대비 
8배 빠르게 성장 

유럽 

2배 빠르게 성장  

남미지역 

4배 빠르게 성장  

아프리카 

4배 가까이 빠르게 성장 
아시아 & 호주 

3배 가까이 빠르게 성장 



중고 시장, N차 거래의 시대 2022년 6월 13일 

 

8  
 

  

 

  Ⅲ. 중고거래 시장 트렌드 

  1. 다양한 형태로 진화 중인 중고 거래 

 

중고거래의 다양한 니즈를 충족시키기 

위한 여러 종류의 거래 지원 플랫폼 출현 

 

 

 

 

1) 지역 커뮤니티 플랫폼 

 

 

 

 

2) 상품 중심의 마켓플레이스 

 

 

 

 

 

3) 리셀 (Resell) 플랫폼 

 과거 중고거래의 개념은 오래되고 사용감이 있는 제품을 싼 값에 구매하는 수단에 그쳤지만, 

최근 그 의미가 확장되며 다양한 형태로 진화하고 있다. 이에 따라 중고거래에 대한 다양한 

니즈를 충족시키기 위해 여러 종류의 거래 지원 플랫폼들이 출현하게 됐다. 현재 국내 중고거래 

플랫폼은 크게 1) 지역 커뮤니티 플랫폼, 2) 상품 중심의 마켓플레이스, 3) 한정판, 명품 등의 

리셀 (Resell) 플랫폼 세 가지로 구분된다. 

 

먼저 지역 커뮤니티 플랫폼은 ‘당근마켓’이 채택한 모델이다. 거래의 범위를 거주지와 가까운 

지역으로 한정하여 근거리의 대면 거래가 주를 이룬다. 또한 중고거래에 그치지 않고 지역 

내에서 발생하는 다양한 비즈니스, 서비스, 정보 등을 연결하여 지역 단위의 커뮤니티를 

구축하는 것을 목표로 한다. 

 

두 번째는 상품 중심의 마켓플레이스이다. 지역 커뮤니티 플랫폼과 달리 이용자들이 

중고거래를 통해 얻고자 하는 물건을 최대한 갖추기 위해 상품 구색을 강화하는데 중점을 둔다. 

따라서 거래 단위 역시 보다 많은 상품을 접할 수 있는 전국 단위로 확대된다. 해당 플랫폼 

모델은 특정 제품이나 브랜드를 거래하는데 특히 강점을 가지며, 대표적인 플랫폼으로 

‘번개장터’를 들 수 있다.   

 

마지막은 가장 최근에 도입된 모델인 리셀 플랫폼이다. 리셀은 한정판 스니커즈, 명품, 레고 등 

희소성 있는 상품에 프리미엄 가격을 붙여 되파는 거래를 의미한다. 네이버의 ‘크림’, 무신사의 

‘솔드아웃’, ‘아웃오브스탁’ 등이 국내 대표 리셀 플랫폼으로서 경쟁하고 있다.  

 

 

 

  그림 8. 국내 중고거래 플랫폼의 분류 

   

 

  자료: KB증권 
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  그림 9. 카테고리별 국내 중고거래 관련 플랫폼 현황 

   
 

  자료: KB증권 
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  2. 온라인 플랫폼이 중고 시장의 성장 견인 

 

국내 중고거래 플랫폼 4개사 합산 거래액 

7.8조원, 전체 거래의 39% 차지 

 

 

 

 

중고거래 시장 내 온라인 플랫폼 침투율 

지속 증가 전망 

 국내 중고거래 시장의 성장은 온라인 플랫폼 기업들이 주도하고 있다. 2020년 기준 국내 주요 

중고거래 플랫폼 4개사의 합산 거래액은 약 7.8조원으로 (당근마켓 1조원 이상, 번개장터 

1.3조원, 중고나라 5조원, 헬로마켓 5,000억원) 추산된다. 같은 기간 국내 중고거래 시장 

규모가 20조원인 것을 감안할 때 전체 거래의 약 39%가 소수 온라인 플랫폼 기업에서 

발생하고 있다.  

 

중고거래 시장 내 온라인 플랫폼 침투율은 꾸준히 증가할 것으로 전망한다. 온라인 플랫폼 

성장의 주된 요인으로는 1) 이용자가 쉽게 이용할 수 있는 UI를 제공하여 중고거래의 진입 

장벽을 낮추고, 2) 서비스 고도화를 통해 사기 피해 방지 등 거래 안전성을 높이며,  

3) 참여자가 시장을 형성하는 중고거래 특성 상 이용자 확대는 더 많은 이용자의 유입을 

이끌어내기 때문이다.  

 

 

그림 10. 국내 주요 중고거래 플랫폼 거래액 현황  그림 11. 국내 중고거래 앱 사용 현황 
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자료: 각사, 언론보도, KB증권 

주: 2020년 기준 

 자료: 닐슨코리아, KB증권 

 

그림 12. 최근 1년 이내 이용 경험이 있는 중고거래 채널  그림 13. 국내 주요 중고거래 모바일앱 이용자수 추이 
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자료: 한국방송광고진흥공사, KB증권 
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  Ⅳ. 중고거래 시장 관련 투자 포인트 

 

 

중고거래 시장의 구조적 성장 전망,  

거래 지원하는 온라인 플랫폼 기업에 주목 

 

 

 

 

지역 커뮤니티 플랫폼 ‘당근마켓’과  

취향 기반 중고거래 플랫폼 ‘번개장터’ 주목 

 현재 24조원으로 추정되는 국내 중고거래 시장은 1) 중고거래의 안전성 및 편의성 개선,  

2) 유통 대기업의 중고거래 사업 확장 및 관련 기업 투자 확대, 3) 소비 주체인 MZ 세대의 

중고거래 인식 변화 및 선호와 맞물려 구조적인 성장이 전망되는 분야이다. 특히 온라인 거래 

채널의 침투율이 꾸준히 높아질 것으로 전망되는 만큼 중고거래 서비스를 제공하는 플랫폼 

기업의 수혜가 예상된다. 

 

다만 시장 내 경쟁이 과열되는 가운데 아직 수익 모델을 확립하고 있는 투자 단계의 기업이 주를 

이루기 때문에 1) 차별화된 포지셔닝으로 각 중고거래 분야의 1위 지위를 확보하고,  

2) 명확한 수익 모델을 확립했거나 향후 수익 모델 확장 가시성이 높은 기업에 주목할 필요가 

있다. 이에 따라 지역 커뮤니티 플랫폼으로서 수익 모델 확장성이 높은 ‘당근마켓’과 브랜드 

중심 중고거래 포지셔닝으로 차별성 및 수익 모델을 확보한 ‘번개장터’의 경쟁력이 높을 것으로 

전망한다. 

    

 

표 1. 당근마켓 vs 번개장터 

 당근마켓 번개장터 

플랫폼 성격 지역 커뮤니티 플랫폼 상품 중심의 마켓플레이스 

서비스 출시 2015년 2011년 

MAU 

(2022년 5월 기준) 
1,670만명 244만명 

연간 거래액 
1조원 이상 

(2020년 기준) 

1.7조원 

(2021년 기준) 

누적 투자 유치금 2,270억원 1,380억원 

이용자 특성 30대, 40대가 전체 이용자의 55% 차지 
MZ세대 비중이 높음 

(20대 35.9%, 30대 18.0%) 

주요 수익모델 광고 수수료 
중고거래 서비스 연동 수수료 (안전결제, 포장택배 등), 

상품 판매 수수료 

거래 특징 지역 단위의 근거리, 대면 직거래 비중 높음 전국 단위의 비대면 (택배 등) 거래 비중 높음 

체크 포인트 

1) 압도적 MAU로 뒷받침되는 높은 플랫폼 가치 

2) 지역 단위의 다양한 버티컬 (Vertical) 카테고리로의 사업 확장성 

3) 해외 시장 진출 모멘텀 

1) 중고거래 규모에 연동되는 명확한 선순환 수익모델 

2) 브랜드 중심 중고거래, 전방시장 성장에 따른 수혜에 가장 유리 

3) 적극적 M&A 및 전략적 협력 통한 카테고리 전문성 강화 

 

자료: 각사, 모바일인덱스, KB증권 
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  Ⅴ. 기업분석 당근마켓 

 

번개장터 

 

 

 

 

 



 
  

  

   

당근마켓 (비상장) 

 

 

 

 

 

 
 

   

 

 

 중고거래 플랫폼이 아니다, 지역 커뮤니티다 

2022년 6월 13일 

 

비상장/스몰캡 Analyst 강시온 

02-6114-2991 sionkang@kbfg.com 

비상장/스몰캡 Analyst 정동익 

02-6114-2965 newday@kbfg.com 
 

   
   

국내 최대의 지역 커뮤니티 플랫폼 

 

 

 

 

 

이용자 트래픽 경쟁력을 기반으로 경쟁사 

대비 월등히 높은 기업가치 부여 

 

 

 

지역 단위 다양한 버티컬 카테고리로 확장 

가능한 사업 모델, 해외 진출 모멘텀도 

기대 요인 

 

 

 

 

 

2021년 8월 시리즈D 당시 기업가치 

3조원 평가, 광고 매출 의존도가 높은 

기업의 수익성 우려, 현금흐름 악화 가능성 

등은 리스크 요인 

 

 당근마켓은 중고거래 플랫폼으로 시작해 현재는 지역 커뮤니티 플랫폼으로 서비스를 확장하고 있는 

유니콘 기업이다. 2015년 판교 지역 직장인 대상 중고거래 서비스인 ‘판교장터’로 시작하여 2018년 

전국으로 중고 거래 서비스 지역을 확장했으며, 2020년에는 지역 커뮤니티 서비스를 출시했다. 연간 

거래액 1조원 이상, 누적 가입자 수 2,000만명을 기록했으며, 특히 MAU 1,700만명으로 국내 대표 

SNS 플랫폼인 인스타그램에 버금가는 이용자 수를 보유하고 있다.  

 

당근마켓은 여타 중고 관련 플랫폼 대비 월등히 높은 기업가치를 인정받고 있는데, 이는 1) 이용자 

트래픽 경쟁력 (높은 MAU 및 긴 이용자 체류 시간)을 확보했고, 2) 해당 트래픽을 활용해 다양한 

수익모델 구축이 가능하기 때문이다. 향후 중고거래 플랫폼 → 로컬 커머스 → 당근페이로 이어지는 

사업 모델을 확립하고 그 과정에 다양한 서비스를 추가해 수익 모델을 확대해 나갈 것으로 기대된다.    

 

당근마켓의 버티컬 카테고리 확장 능력 역시 중장기 성장성을 부각시키는 요인이다. 당근마켓은 중고 

상품 거래에서 나아가 지역 단위의 부동산·중고차 거래, 구인구직, 교육, 청소 분야에서도 서비스를 

제공하고 있다. 당근마켓의 로컬 커뮤니티 기능은 지역 단위에서 발생하는 모든 비즈니스 영역으로 

사업 확장을 가능하게 한다. 향후 각 버티컬 분야의 성과가 실적에 유의미한 수준으로 반영될 경우 

기업가치의 추가적인 상승을 기대해볼 수 있다. 이와 더불어 현재 4개 국가 (영국, 미국, 캐나다, 일본) 

내 440개 지역으로 서비스를 빠르게 확대하고 있는 점도 긍정적이다. 해외 진출을 통해 글로벌 

이용자 확보, 콘텐츠 다양화 등 플랫폼 경쟁력을 더 강화할 수 있을 것으로 전망한다.   

 

당근마켓은 2021년 8월 시리즈D 투자라운드를 통해 1,789억원의 자금을 조달했으며, 당시 

평가받았던 기업가치는 3조원으로 파악된다. 이는 2019년 시리즈C에서 평가된 가치 대비 10배 이상 

증가한 수준이다. 한편 1) 광고 매출 의존도가 높은 플랫폼 기업들의 수익성 우려, 2) 현금흐름 및 

재무안정성 리스크, 3) 중고거래 관련 리스크에 대해서는 주의가 필요하다. 또한 전체 발행주식수의 

39.3%, 3.2% 수준으로 추정되는 싱환전환우선주, 주식선택권이 행사/전환될 경우 기존 주주가치가 

희석될 우려도 존재한다. 

  

 

Not Rated  

Earnings & Investment Ratios  당근마켓 연도별 매출액 및 MAU 현황 

결산기말 2018A 2019A 2020A 2021A 
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2018 2019 2020 2021

(백만명)(십억원)

매출액 (좌) MAU (우)

 

매출액 (십억원) 0.8 3.0 11.8 25.7 

증감률 (%) 170,251.0 257.7 291.9 118.5 

영업이익 (십억원) -1.6 -7.2 -13.4 -35.2 

증감률 (%) 적자지속 적자지속 적자지속 적자지속 

영업이익률 (%) -191.9 -240.0 -113.7 -137.2 

영업외손익 0.0 0.3 0.3 -1.2 

세전이익 (십억원) -1.6 -6.9 -13.0 -36.4 

법인세비용 (십억원) 0.0 0.0 0.0 0.0 

당기순이익 (십억원) -1.6 -6.9 -13.0 -36.4 

지배기업순이익 (십억원) -1.6 -6.9 -13.0 -36.4 

지배기업순이익률 (%) -188.7 -229.3 -110.9 -141.9 

ROE (%) -53.5 -31.1 -40.4 -37.6 

자료: DART, Kisline, KB증권 

주: 본 조사분석자료는 2021년 재무제표를 바탕으로 작성되었으며, 이후 발생한 사건 등으로 인해 현재의 회사 상황과 다를 수 있음 

자료: 당근마켓, DART, KB증권 
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  Ⅰ. 기업개요  

  1. 기업 소개 

 

국내 최대의 지역 커뮤니티 플랫폼 기업 

 

 

 

 

 

 

1) 해외 진출 확대, 2) 지역 커뮤니티 

서비스 강화를 주요 전략으로 투자 확대 

 당근마켓은 중고거래 플랫폼으로 시작해 현재는 지역 커뮤니티 플랫폼으로 서비스를 확장하고 

있는 기업이다. 2015년 판교 지역 직장인 대상 중고거래 서비스인 ‘판교장터’로 시작하여 

2018년 전국으로 중고 거래 서비스 지역을 확장했으며, 2020년에는 지역 커뮤니티 서비스를 

출시했다. 2021년 연간 거래액 1조원, 누적 가입자 수 1,700만명을 기록했으며 특히 MAU 

1,700만명으로 유사한 기능의 플랫폼 경쟁사 대비 압도적인 이용자 수를 보유하고 있는 

기업이다.  

 

당근마켓은 시리즈A ~ 시리즈D 투자 라운드를 통해 누적 투자금 2,270억원을 확보했으며,  

1) 해외 진출 확대와 2) 지역 커뮤니티 서비스 강화를 주요 전략으로 삼고 투자를 진행하고 

있다. 현재 중고 거래 외에도 지역 단위의 중고차, 부동산, 구인구직, 교육 분야에서 지역 

주민들의 네트워크를 지원하고 있으며, GS리테일 등 대기업 및 O2O (Online to Offline) 

스타트업들과 업무 협력도 늘려가고 있다. 해외 사업 측면에서는 현재 기준 한국 외 4개 국가 

(영국, 미국, 캐나다, 일본) 내 440여개 동네에 ‘Karrot (해외 서비스명)’을 출시했으며, 향후 

서비스 지역을 꾸준히 확대해 나갈 계획이다. 

 

 

  표 2. 당근마켓 주요 연혁 

  

연도 내용 

2015.7 ‘판교장터 (당근마켓 초기 서비스명)’ 서비스 출시 

2015.10 ‘당근마켓’으로 서비스명 변경, GPS 기반 동네 인증 도입 

2016.10 시리즈A 투자 유치 (13억원) 

2017.12 지역광고 비즈니스 출시 

2018.2 당근마켓 서비스 지역 전국으로 확장 

2018.5 시리즈B 투자 유치 (68억원) 

2019.9 시리즈C 투자 유치 (400억원) 

2019.11 영국 내 당근마켓 서비스 출시 

2020.9 지역 커뮤니티 서비스 출시 (‘동네생활’, ‘내근처’ 서비스 전국 확대) 

2020.9 캐나다 내 당근마켓 서비스 출시 

2020.10 미국 내 당근마켓 서비스 출시 

2020.11 ‘선물하기’ 서비스 출시 

2021.2 ‘비즈프로필 (Business Profile)’ 서비스 출시 

2021.3 자회사 ‘당근페이’ 설립 

 일본 내 당근마켓 서비스 출시 

2021.4 ‘같이해요’ 서비스 출시 

 ‘당근배송’ 베타 서비스 출시 

2021.8 시리즈D 투자 유치 (1,789억원) 
 

  자료: 당근마켓, KB증권 
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표 3. 당근마켓 주요 경영진 현황 

직위 성명 출생연도 근속연수 학력 약력 

공동 대표 김용현 1978년 약 7년 서울대학교 경제학 학사 

- 삼성물산 상사부문 (금융팀, 해외영업팀) 

- 네이버 (서비스전략팀, 지식iN 서비스팀) 

- 카카오 

   (플러스친구TF장, 카카오플레이스 TF장, 게임플랫폼) 

- 당근마켓 (창업, 공동대표) 

공동 대표 김재현 1979년 약 7년 
동서울대학교 정보통신공학 학사 

숭실대학교 컴퓨터학 석사 

- 네오엠텔 (개발팀) 

- 토필드 연구소 

- 네이버 (컨버전스센터, 검색센터 개발자) 

- 씽크리얼스 (창업, 대표이사) 

- 카카오 (개발자) 

- 당근마켓 (창업, 공동대표) 

 

자료: 당근마켓, KB증권 
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  2. 투자유치 현황 

 

시리즈A ~ 시리즈D 투자 라운드 통해 

총 2,270억원의 누적 투자금 유치 

 

 

 

 

 

대규모 투자금은 해외진출 확대와 사업 

다각화를 위한 국내외 마케팅 강화 및  

인력 충원에 활용 전망 

 

 당근마켓은 현재까지 시리즈A ~ 시리즈D 투자라운드를 거쳐 총 2,270억원의 투자금을 

유치했다. 첫 기관 투자는 2013년 12월 진행된 시리즈A로 국내외 벤처캐피털 3사로부터 

13억원의 초기 투자금을 확보했다. 이후 소프트뱅크벤처스 (45억원 투자)를 중심으로 진행된 

시리즈B에서 68억원을 투자 받았으며, 이듬해 시리즈C를 통해 400억원의 자금을 유치했다. 

당근마켓은 해당 투자금을 기반으로 인력 채용 및 사옥 이전 등을 진행하며 회사 규모를 확장해 

나갔으며, 비즈니스 측면에서는 해외 진출과 당근마켓의 커뮤니티 기능 강화에 집중했다. 

 

가장 최근 투자는 2021년 8월에 이루어진 1,789억원 규모의 시리즈D 투자 라운드로, 

DST글로벌, 에스펙스매니지먼트 등이 신규 투자자로 참여했으며 기존 투자사인 

굿워터캐피탈, 알토스벤처스, 카카오벤처스 등이 지난 시리즈 투자에 이어 추가로 투자를 

집행했다. 대규모의 투자금은 지속적인 해외 진출 확대와 사업 다각화를 위한 국내외 마케팅 

강화, 인력 충원 등에 사용되고 있는 것으로 파악된다. 

 

 

그림 14. 당근마켓 투자 유치 현황 
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(억원)

누적 투자유치 금액 신규 투자유치 금액

케이큐브벤처스,

캡스톤파트너스,

스트롱벤처스

소프트뱅크벤처스,

카카오벤처스,

스트롱벤처스,

캠스톤파트너스

알토스벤처스,

굿워터캐피탈,

소프트뱅크벤처스,

카카오벤처스,

캡스톤파트너스,

스트롱벤처스

신규: 68억원

누적: 81억원

신규: 400억원

누적: 481억원
신규: 13억원

누적: 13억원

신규: 1,789억원

누적: 2,270억원

DST글로벌, 굿워터캐피탈,

에스펙스매니지먼트, 

소프트뱅크벤처스아시아,

알토스벤처스, 카카오벤처스,

스트롱벤처스, 캡스톤파트너스

 

자료: TheVC, 당근마켓, KB증권 
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  3. 종속기업 및 관계기업 현황 

 

2021년 말 기준 3개의 종속기업 

(당근서비스, 당근페이, DAANGN INC.), 

1개의 관계기업 (남의집) 보유 

 

 

 

 

 

 당근마켓은 2021년 말 기준 3개의 종속기업과 1개의 관계기업을 두고 있다. 2020년 가장 

먼저 설립된 ‘㈜ 당근서비스’는 당근마켓의 자체적인 고객센터로서 역할을 수행하고 있다.  

‘㈜ 당근페이’는 당근마켓의 간편 송금·결제 서비스인 ‘당근페이’ 관련 업무를 담당하기 위해 

2021년 3월에 설립됐다. 당근페이 서비스는 지난해 11월 제주 지역에 먼저 출시된 이후 올해 

2월 전국 단위로 서비스 범위가 확대됐다. 

 

DAANGN INC.은 당근마켓의 해외 진출을 위해 설립된 캐나다 법인이며, 언론에 따르면 올해 

1월에는 일본에도 추가로 자회사 설립을 완료한 것으로 알려졌다. 한편 당근마켓은 지난해 9월 

스타트업에 대한 지분 투자도 처음으로 진행했는데, 오프라인 모임을 연결하는 커뮤니티인 

‘남의집’에 10억원을 출자했다. 출자 이후 당근마켓 플랫폼에 남의집을 연동하여 서비스를 

제공하고 있다. 

 

  그림 15. 당근마켓 종속기업 현황 

   

20.0%100.0%

당근마켓

(주) 당근서비스 (주) 당근페이 DAANGN INC. (주) 남의집

100.0% 100.0%

 

  자료: DART, KB증권 

주: 2021년 말 기준 

 

  표 4. 당근마켓의 지분법 적용 투자주식 현황 

  
구분 회사명 소재지 

지분율 

(%) 

취득원가 

(백만원) 

순자산가액 

(백만원) 

장부금액 

(백만원) 

종속기업 당근서비스 대한민국 100 1,320 851 855 

종속기업 당근페이 대한민국 100 3,000 1,298 1,298 

관계기업 남의집 대한민국 20 1,000 724 914 

종속기업 DAANGN INC. 캐나다 100 2,781 2,792 2,781 

합계 8,101 5,664 5,848 

 

  자료: DART, KB증권 

주: 2021년 말 기준 
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  4. 실적추이 

 

2021년 매출액 256.7억원 (+118.5% 

YoY), 영업손실 -352.1억원 (적자지속 

YoY) 기록 

 

 

 

 

 

 당근마켓은 2021년 매출액 256.7억원 (+118.5% YoY), 영업손실 -352.1억원 (적자지속 

YoY)을 시현했다. 매출의 99.2%를 차지하는 지역 광고 수익이 전년대비 116.8% 증가한 

254.7억원을 기록했으며, 당근마켓 굿즈 판매, 수수료 등에서 2억원의 매출이 발생했다. 

당근마켓은 설립 당시부터 무료로 중고 거래 서비스를 제공해오고 있기 때문에 아직까지는 

지역광고 사업이 전사 매출을 결정하는 구조이다. 당근마켓 이용자 수가 빠르게 증가하면서 

플랫폼에 광고를 개제하는 소상공인 수도 늘어남에 따라 해당 매출은 2018년 8억원에서 매년 

2배 이상씩 증가했다. 

 

 

그림 16. 당근마켓 매출액 추이  그림 17. 당근마켓 영업이익 및 당기순이익 추이 
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자료: DART, KB증권  자료: DART, KB증권 

 

그림 18. 당근마켓 연도별 판매관리비 추이  그림 19. 당근마켓 사업부별 매출 비중 (2021년 기준) 
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자료: DART, KB증권  자료: DART, KB증권 
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  Ⅱ. 사업모델 

 

 

1) 지역광고 수익 

 

 

 

 

 

 

광고 과금 시스템 기존 CPM에서  

CPC로 변경, 클릭당 최소 광고비 100원 

 

 당근마켓 매출의 대부분은 중고거래가 아닌 광고 수익에서 발생한다 (2021년 기준 전체 

매출의 99.2% 차지). ‘지역광고’라 불리는 광고 상품은 광고주가 원하는 지역만 타깃해서 

상품/서비스/가게 등에 대한 정보를 당근마켓 플랫폼에 홍보하는 온라인 광고 서비스이다.  

지역광고는 크게 두 가지로 나뉘는데, 그림 21, 22와 같이 1) 선택한 지역의 홈 피드 게시글 

사이에 광고가 노출되는 ‘피드광고’와 그림 20과 같이 2) 특정 키워드를 검색했을 때 광고가 

노출되는 ‘검색광고’가 있다. 

 

두 종류의 광고 모두 이용자가 광고를 클릭했을 때만 비용이 차감되는 클릭당 과금 (CPC, Cost 

Per Click) 방식을 적용하고 있다. 기존에는 광고가 노출되면 과금되는 CPM (Cost Per Mile) 

방식이었지만, 올해 2월부터 과금 시스템을 CPC 방식으로 변경했다. 클릭당 광고비는 최소 

100원이며, 지역별 경쟁 강도·사용자 수·광고 성과 등에 따라 광고 단가가 올라간다. 실제 

당근마켓 광고주들에 따르면 통상 클릭당 150원 정도의 광고비가 발생하는 것으로 파악된다. 

  

 

표 5. 당근마켓의 지역광고 상품  그림 20. 당근마켓의 검색광고 – 비즈프로필 방문 늘리기 

지역광고 상품 목표 노출위치 비용 

1) 피드광고 

소식 알리기 홈피드 
클릭당 과금 

(CPC, Cost Per Click) 

: 클릭당 광고비는 

최소 100원이며, 

광고 지역별 사용자 수, 

경쟁강도, 성과 등에 따라 

광고단가가 올라감 

비즈프로필 방문 늘리기 홈피드 

2) 검색광고 비즈프로필 방문 늘리기 검색결과 

 

  
 

 

자료: 당근마켓, KB증권  자료: 당근마켓, KB증권 

 

그림 21. 당근마켓의 피드광고 - ① 소식 알리기  그림 22. 당근마켓의 피드광고 - ② 비즈프로필 방문 늘리기 

   

 

 

 

자료: 당근마켓, KB증권  자료: 당근마켓, KB증권 
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2) 로컬 커머스 

 

 

 

 

 

로컬 커머스 판매 채널인 ‘비즈프로필’ 

이용자수 빠르게 확대 중 

 

 

 

 

소상공인 비중이 높은 국내 환경 고려 시 

로컬 커머스의 추가적인 성장 잠재력 충분 

 

 기존 광고 수익 이외에 당근마켓은 로컬 커머스 사업을 통해 추가적인 수익 모델을 확보할 

것으로 전망된다. 로컬 커머스는 당근마켓 플랫폼을 통해 지역 소상공인과 거주민을 

연결해주는 모델이다. 해당 사업에 가장 먼저 도입된 수익 모델은 ‘판매 수수료’이다. 지역 

소상공인은 판매하고자 하는 상품/서비스를 당근마켓 비즈프로필에 등록하고 실제 구매가 

이루어진 경우 판매자에 일정 수준의 수수료가 부과된다. 

 

이때 판매 채널로 활용되는 비즈프로필은 소상공인의 가게 홍보와 고객과의 실시간 소통을 

지원하는 SNS 성격의 서비스이다. 채널 개설부터 사용까지 모두 무료로 제공하고 있어 이용자 

수가 빠르게 증가하고 있다. 서비스 출시 1년인 올해 2월 비즈프로필에 등록된 가게 수는 

43만개로 지난해 말 기준 49만개를 기록한 국내 1위 플랫폼 네이버스토어와 비교했을 때도 

뒤처지지 않는 성장세를 기록 중이다.  

 

당근마켓의 커머스 모델은 네이버, 쿠팡 등 기존의 이커머스와 달리 지역 상권을 중심으로 

구축되는 것이 특징적인데, 타 국가대비 소상공인 비중이 높은 국내 특성을 고려했을 때 성장 

잠재력이 큰 분야이다. OECD에 따르면 국내 자영업자 비중은 전체 OECD 회원국 중 6번째로 

높으며, 2019년 기준 소상공인 사업체 수는 329만개로 전체 사업체수의 84.8%를 차지했다. 

따라서 비즈프로필의 빠른 성장에도 불구하고, 현재 국내 소상공인 내 침투율은 13.1%에 

불과하기 때문에 향후 추가적인 성장 잠재력이 충분할 것으로 판단한다. 

 

  그림 23. 당근마켓의 비즈프로필 

   

 

  자료: 당근마켓, KB증권 

 

그림 24. 주요 OECD 회원국의 자영업자 비중  그림 25. 국내 소상공인 사업체수 현황 
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자료: OECD, KB증권  자료: 통계청, KB증권 
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3) 당근페이 

 

 

 

 

 

현재 중고거래 시 당근페이 이용 수수료는 

무료 

 

 

 

 

당근페이 사용 범위의 확장성이 넓기 

때문에 수수료 부과 시 관련 수수료 수익 

빠르게 증가 전망 

 당근페이는 당근마켓의 자회사 ㈜당근페이에서 제공하는 간편송금 및 결제 서비스이다. 

2021년 11월 제주도에서 처음 서비스를 시작한 이후 올해 2월 서비스 범위를 전국으로 

확대했다. 당근페이는 중고거래 뿐만 아니라 당근마켓 플랫폼에서 제공하는 다양한 서비스 

(선물하기, 동네장보기, 생활 밀착형 제휴 서비스 등)에서도 사용이 가능하다. 또한 당근페이를 

통해 오프라인으로 동네가게에서 결제할 수 있는 시스템도 현재 준비 중에 있다. 

 

주목할 부분은 당근마켓은 현재 중고거래 시 당근페이에 대한 수수료를 부과하고 있지 않다는 

점이다. 통상 플랫폼 기업들이 간편결제 서비스 이용에 대한 수수료를 부과하는 것과는 

대조적이다. 당근페이 이용자를 늘리고 당근마켓 내 중고거래를 활성화하기 위한 전략의 

일환으로 해석되는데, 향후 일정 수준의 이용자를 확보한 후 당근페이에 대한 수수료를 부과할 

가능성도 배제할 수 없다.  

 

수수료가 부과될 경우 당근페이는 중고거래, 광고주의 광고 결제, 지역 온라인/오프라인 

커머스 결제 등 사용 범위의 확장성이 매우 넓기 때문에 발생되는 수수료 수익도 빠르게 증가할 

수 있다. 일례로 일본의 중고거래 플랫폼 1위 기업인 Mercari (4385, TYO)는 2019년 2월 

지역 오프라인 결제 서비스로 Merpay를 출시한 이후 온라인 결제, 후불 결제, 기부금 결제, 

자산관리, 소액 대출 등으로 서비스를 넓혀 나갔다. 2022년 3월 말 기준 Merpay 분기 

매출액은 603억원 (전체 매출의 16.4%), 사용자 수 1,290만명을 기록했다. 

 

그림 26. 당근마켓의 당근페이 서비스 

 

① 채팅창에서 수수료 없이 바로 송금 ② 간편하고 빠른 이체 ③ 거래 내역 확인 ④ 당근 지갑 잔액 조회/충전/인출 

    
 

자료: 당근마켓, KB증권 

 

표 6. 자회사 당근페이 연혁  표 7. 당근페이의 주 사용처 

연도 내용 

2021.3 (주) 당근페이 회사 설립 

2021.9 
전자금융업자 라이선스 취득 

(선불전자지급수단 발행업, 전자지급결제대행업) 

2021.11 당근페이 서비스 제주 지역 첫 도입 

2022.2 당근페이 중고거래 송금서비스 출시 

2022.2 당근페이 서비스 전국 확대 

 

 사용처 내용 

중고거래 당근마켓 중고거래시 간편 송금서비스 지원 

선물하기 당근채팅에서 이웃에게 모바일 쿠폰을 선물할 수 있는 서비스 

동네장보기 
비즈프로필을 통해 지역 상점에서 판매하는 상품/서비스 확인 후 

앱 내에서 구매~결제까지 이루어지는 로컬 커머스 서비스   

당근미니 

(생활 밀착형 

제휴 서비스) 

청소연구소, 세탁특공대, GS 마감할인판매, 펫트너 등 당근마켓 

플랫폼 내에서 제휴 관계에 있는 기업들의 서비스 이용 가능  

 

 

자료: 당근페이, KB증권  자료: 당근마켓, KB증권 
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  그림 27. Merpay의 주요 세 가지 사용 분야 

   

 

  자료: Mercari, KB증권 

 

그림 28. Merpay 사업부 매출액 추이  그림 29. Merpay 이용자 추이 
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자료: Mercari, KB증권 

주: 일본 회계연도 기준 

 자료: Mercari, KB증권 

 

  그림 30. Mercari와 Merpay의 시너지 효과 

   

 

  자료: Mercari, KB증권 

 

 

Merpay 잔고 증가 

Merpay 거래액 증가 

후불 결제액 및 크레딧 라인 

(Credit line) 증가 
총 거래액 (GMV) 증가 

구매자 수 증가 

판매자 수 증가 

 

Mercari 플랫폼의 

거래 매력도 증가 
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4) 기타: 오프라인 리테일 및 O2O 

스타트업과의 협업 

 

 

 

 

 

당근마켓 굿즈 판매 

 당근마켓은 지역 소상공인뿐만 아니라 오프라인 리테일 및 O2O 스타트업과의 협업도 

확대하고 있다. 대표적인 협업 사례는 GS리테일과 진행하는 마감할인판매 서비스로, 당근마켓 

플랫폼을 통해 GS25와 GS더프레시에서 발생하는 유통기한 임박 상품 등을 할인된 가격에 

구매할 수 있다. 또한 세탁, 청소, 반려동물 돌봄 서비스 등 거주 지역에서 쉽게 접할 수 있는 

외부 O2O 서비스를 당근마켓 앱 내에 연동하여 제공하고 있다. 향후 당근마켓의 지역 

커뮤니티 기능이 강해질수록 이와 같은 B2B 협업도 확대될 것으로 전망한다.   

 

한편 당근마켓은 당근 장바구니, 당근 슬리퍼, 당근 폴딩카트 등 자체 굿즈 (Goods)를 

제작하여 판매하고 있다. 관련 매출은 상품판매수익으로 추정되는데 2021년 기준 

1억 5,000만원 수준의 매출이 발생했다.  

 

 

  그림 31. 당근마켓과 GS리테일의 협업 

   

 
 

  자료: 당근마켓, KB증권 

 

그림 32. 당근마켓과 오프라인 리테일 및 O2O 플랫폼 협업 사례  그림 33. 굿즈 구매가 가능한 당근마켓 공식스토어  

   

 

 

 

 
자료: 당근마켓, KB증권   자료: 당근마켓, KB증권  

 



중고 시장, N차 거래의 시대 2022년 6월 13일 

 

24  
 

  

 

  Ⅲ. 체크포인트 

 

  1. 압도적 MAU로 뒷받침되는 높은 플랫폼 가치 

 

2022년 4월 기준 MAU 1,700만명 기록 

 

 

 

 

 

 

당근마켓의 긴 플랫폼 체류시간은 향후 

수익 창출에 용이 

 

 

 

 당근마켓은 여타 중고 관련 플랫폼 대비 월등히 높은 기업가치를 인정받고 있는데, 이는 

1) 압도적인 이용자 트래픽과, 2) 해당 트래픽을 활용한 다양한 수익모델이 가능하기 때문이다. 

당근마켓 모바일앱의 MAU는 올해 4월 기준 1,700만명으로 인스타그램과 비슷한 수준이며, 

거대 플랫폼인 넷플릭스와 페이스북을 이미 넘어섰다. MAU 성장 측면에서도 2018년 1월 

전국으로 서비스를 확대한 이후 2년 8개월 만에 MAU 1,000만명에 도달했는데, 이는 쿠팡 (약 

3년), 배달의민족 (약 5년 5개월)보다 더 빠른 성장 속도이다.  

 

무엇보다 주목할 점은 이용자들의 플랫폼 체류 시간이다. 플랫폼에서 체류 시간은 매우 

중요한데, 이용자들이 일단 오래 머무르면 광고 소비 증가, 거래 확대 등 수익 창출로 이어질 

접점이 높아지기 때문이다. 당근마켓의 1인당 월평균 사용시간은 115분으로 중고 관련 플랫폼 

대비 월등히 높고, 쿠팡과 유사한 수준이다. 중고거래와 더불어 지역 관련 다양한 

컨텐츠/서비스가 이용자 유입을 빠르게 촉진하고 체류시간을 늘리는 효과를 가져오고 있다.  

 

그림 34. 주요 플랫폼 모바일앱 국내 MAU 비교 (2022년 4월 기준) 
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자료: 모바일인덱스, KB증권 

 

  그림 35. 당근마켓 MAU 성장 추이 
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  자료: 모바일인덱스, KB증권 
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  그림 36. 주요 커머스 모바일앱 월간 1인당 평균 사용 시간 
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  자료: 모바일인덱스, KB증권 

주: 2022년 4월 기준 

 

그림 37. 주요 중고거래 모바일앱 월간 1인당 평균 사용 시간  그림 38. 국내 중고거래 관련 모바일앱 MAU 비교 
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자료: 모바일인덱스, KB증권 

주: 2022년 4월 기준 

 자료: 모바일인덱스, KB증권 

주: 2022년 4월 기준 

 

  그림 39. 당근마켓 이용자 비율 
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  자료: Mobilieindex, KB증권  

주: 2022년 4월 기준 
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거대한 이용자 트래픽은 플랫폼 

기업으로서 당근마켓의 잠재력을 높여줌 

 

 

 

 

 

 

당근마켓이 주력하는 커머스 분야에서 

다양한 수익 모델 창출 가능 

 이용자 트래픽은 플랫폼 기업으로서 당근마켓의 잠재력을 높여준다. 카카오, 네이버와 같은 

국내 플랫폼 기업들이 트래픽에 서비스를 접목해 수익 모델을 확대해나간 것처럼 당근마켓도 

서비스가 하나씩 추가되고 그 안에서 주력 수익 모델을 구축할 것으로 전망한다. 일례로 

카카오는 수익화가 어렵다고 여겨졌던 메신저에서 출발하여 이용자 트래픽을 활용해 커머스, 

게임, 페이, 택시, 뱅크 등으로 사업을 확장해 나갔다. 네이버 또한 검색 포털 서비스를 토대로 

설립된 이후 서치 플랫폼→ 커머스→ 페이 결제로 이어지는 사업 모델을 확립했고 추가로 

콘텐츠 (네이버 웹툰, 웹소설 등), 클라우드 등의 사업도 전개하고 있다. 

 

특히 당근마켓이 주력하고 있는 커머스 분야는 기존의 즉시 구매 방식에서 최근 라이브커머스, 

구독서비스, 렌탈 등으로 구매 방식이 다양해지고 있는데, 이는 궁극적으로 수익 모델의 확장을 

가져다준다. 당근마켓의 로컬 커머스 비즈니스도 현재의 오프라인 픽업 방식에서 나아가 위의 

사례와 같은 거래 방식이 추가될 경우 커머스 역량이 강화되고 다양한 수익 모델 창출이 

가능해질 것으로 기대된다.  

 

 

그림 40. 카카오의 사업 확장 추이 

 
 

 

 

자료: 카카오, KB증권 

 

그림 41. 카카오의 커머스 생태계 

 

 

자료: 카카오, KB증권 
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  표 8. 네이버 커머스 전략 

  멤버십 생태계 확대 

 

판매자 솔루션 다양한 구매방식 온디맨드 물류 

 

스마트스토어 

AI 기획전 
  

AI 티켓 마케팅 
  

 

브랜드스토어 

브랜드 평판 분석 
  

신제품 개발 
  

 

스토어 솔루션 머천트 솔루션 마케팅 솔루션 물류 솔루션 

 

  자료: 네이버, KB증권 

 

  그림 42. 네이버 커머스 수익모델 

   

 

  자료: 네이버, KB증권 

 

 

쇼핑라이브 

정기구독 

렌탈 

빠른 배송 

신선 배송 

4PL/동대문/글로벌 
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  2. 지역 단위의 다양한 버티컬 (Vertical) 카테고리로의 사업 확장성 

 

지역 단위의 다양한 Vertical 카테고리로 

확장 가능 

 

 

 

 

 

 

현재 부동산, 중고차, 구인구직, 교육 

분야에 대한 서비스 제공 중 

 당근마켓의 전략은 기존의 온라인 플랫폼이 다루고 있는 다양한 분야를 지역을 단위로 하여 

새롭게 구축하려는 것에 있다. 이는 곧 지역 단위에서 발생하는 모든 비즈니스 영역으로 사업 

확장이 가능하다는 것을 의미한다. 예를 들어 알바몬, 잡코리아 등 이미 구인구직 서비스를 

제공하는 많은 플랫폼이 존재하지만 본인 동네에 있는 일자리나 구직자를 구하고자 할 때는 

당근마켓 플랫폼이 더 효율적이다. 따라서 당근마켓의 로컬 커뮤니티 기능은 기존 대기업 및 

플랫폼 기업이 충분하게 제공하지 못했던 틈새 시장을 공략해 지역 맞춤 서비스 제공이 

가능하다. 

 

실제 당근마켓은 현재 지역 단위의 부동산·중고차 거래, 아르바이트 구인구직, 과외 및 클래스 

등 교육 분야의 서비스를 제공하고 있다. 또한 특허청 자료에 따르면 당근마켓은 올해 초 

당근게임, 당근여행, 당근심부름, 당근라이브, 당근레슨 등의 상표를 새롭게 출원했는데, 향후 

해당 분야로의 사업 확장도 염두에 두고 있는 것으로 파악된다. 당근마켓의 버티컬 카테고리 

확장성은 중장기 성장성을 부각시키는 요인으로, 향후 사업 영역 확장 시 기업가치의 추가적인 

상승이 기대된다. 

 

 

  표 9. 당근마켓의 Vertical 카테고리 진출 영역 

  Vertical 영역 서비스 내용 

식품 
내근처>농수산물 탭, 비즈프로필 등에서 가공하지 않은 식품에 대한 지역 주민 간 거래를 

지원하는 서비스 

부동산 
부동산 매물을 판매/임대하려는 동네 이웃과 구매/임대하려는 동네 이웃을 연결하는 개인 대 

개인의 직거래를 위한 서비스 

중고차 
중고차를 판매하려는 동네 이웃과 중고차를 구입하려고 하는 동네 이웃을 연결하는 개인 대 

개인의 중고차 직거래 서비스 

아르바이트 
내근처>당근알바 탭에서 무료로 알바 공고를 올리거나 이력서를 작성해 지역 내 구인 구직을 

연결해주는 서비스 

교육 
내근처>과외/클래스 탭에서 과외 및 클래스 수강생을 모집하고자 하는 동네 이웃과 수강하려는 

동네 이웃을 연결하는 서비스 

청소 
당근마켓의 내근처에 연동된 ‘청소연구소’ 코너를 통해 추가적인 앱 설치 없이 방문 청소의 

예약부터 결제까지 이용 가능한 서비스 
 

  자료: 당근마켓, KB증권 

 

그림 43. 당근마켓의 내근처 UI  그림 44. 당근마켓의 새로운 상표등록 현황 

   

 

 

   

  
 

   

 

자료: 당근마켓, KB증권 

 

 자료: 특허청, KB증권 
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  그림 45. Nextdoor의 Vertical 카테고리 확장 사례 및 계획 

   

 

 

  자료: Nextdoor, KB증권 
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  3. 해외 시장 진출 모멘텀 

 

한국 외 4개 국가 내 440여개 지역에서 

‘Karrot’ 서비스 운영 중 

 

 

 

 

 

 

 

글로벌 Peer 기업들의 해외 진출 성공 

사례 

 

 당근마켓은 국내 시장 성공 경험과 노하우를 바탕으로 해외 지역으로 빠르게 서비스를 

확대하고 있다. ‘Karrot’이라는 이름으로 국내와 마찬가지로 국가가 아닌 거점 도시 단위로 

진출 지역을 넓혀가고 있다. 2019년 11월 영국의 도시인 Southampton에서 첫 글로벌 

서비스를 개시했으며, 현재는 한국 외 4개 국가 (영국, 미국, 캐나다, 일본) 내 440여개 동네로 

서비스 지역을 빠르게 확대했다. 당근마켓은 인구수, 인당 GDP, 인구밀도, 대도시 거주 

인구비율, 경재 현황, 모바일 침투율, 온라인 광고시장 등의 요소를 고려하여 진출 국가를 

선정하고 있으며, 서비스 범위가 지역 단위로 한정되다 보니 다른 플랫폼 대비 글로벌 확장이 

상대적으로 용이한 장점을 가지고 있다.  

 

당근마켓보다 업력이 오래된 지역 커뮤니티 성격의 글로벌 플랫폼 기업들 역시 적극적으로 

해외 사업을 확장하고 있으며, 플랫폼 MAU 트래픽의 50% 이상이 해외 지역에서 발생하고 

있다. 또한 진출 국가의 로컬 플랫폼과 협력하여 국경을 넘는 개인 간 거래를 지원하는 서비스를 

도입한 사례도 있다. 당근마켓 역시 다양한 해외 진출 성공 사례들을 적용하거나 새로운 진출 

전략을 도입하여 이용자 수 증가, 콘텐츠 다양화 등 플랫폼 경쟁력을 더 강화할 수 있을 것으로 

전망한다.  

 

  그림 46. 당근마켓의 해외 진출 및 서비스 진행 현황 

   

 

  자료: AWS, 당근마켓, KB증권 

 

  그림 47. Mercari의 국경을 넘는 개인 간 거래 (Cross border C2C sales) 지원 서비스 

   

 

  자료: Mercari, KB증권 

 



중고 시장, N차 거래의 시대 2022년 6월 13일 

 

31  
 

  

 

  Ⅳ. 기업가치 

 

 

  1. 기업가치 및 해외 유사 기업 현황 

 

시리즈D에서 기업가치 3조원 평가 

 

 

 

 

 

 

글로벌 Peer: 

Nextdoor (KIND, NASDAQ) 

 당근마켓은 2021년 8월 진행한 시리즈D 투자라운드에서 약 3조원의 (기업가치 (EV: 

Enterprise Value 이하 기업가치)를 인정받았다. 금융감동원 전자공시에 따르면 시리즈D 

전환상환우선주의 주당 부여 가치는 325,445원이며, 2021년말 기준 주식 수를 반영하면 

3.09조원 (완전희석 기준)의 기업가치가 산출된다. 2019년 9월 시리즈C 투자라운드 당시 

부여받은 가치가 약 2,900억원 수준이었던 것을 고려하면, 당근마켓의 기업가치는 2년 사이 

10배 이상 증가했다.  

 

당근마켓의 대표적인 글로벌 피어 기업으로는 2021년 11월 나스닥 시장에 상장한 미국의 

지역 커뮤니티 플랫폼 Nextdoor (KIND, NASDAQ)가 있다. 2022.6.10 기준 Nextdoor의 

시가총액은 약 1.62조원이며, 밸류에이션은 2022년 블룸버그 추정치 기준 PSR 2.4배 

수준이다. Nextdoor는 상장 당시 높은 이용자 락인 (Lock-in) 효과와 지역 내 다양한 

서비스로의 확장이 용이하다는 점이 높은 밸류에이션을 받는 요인으로 작용했다. 다만 올해 

초부터 시작된 글로벌 플랫폼 기업들의 가치 디레이팅과 함께 현재 상장 당시 평가받은 가치 

대비 33% 수준으로 기업 가치가 하락했다.  

 

 

표 10. 해외 유사기업의 Valuation 지표 

(백만달러, X, %) 

기업명 
 

시가총액 

(백만달러) 
 

12M Fwd 

P/E 
 

EPS 

2-yr CAGR 
 

12M Fwd 

P/B 
 

12M Fwd 

ROE 
 

12M Fwd 

EV/EBITDA 
 

EBITDA 

2-yr CAGR 

Nextdoor 

(KIND NYSE) 
 1,260  -19.2  적자지속  1.79  -10.8  N/A  적자지속 

ThredUP  

(TDUP NASDAQ) 
 372  -4.8  적자지속  2.72  -48.9  N/A  적자지속 

Poshmark 

(POSH NASDAQ) 
 847  -12.2  적자지속  2.20  -17.7  N/A  적자전환 

TheRealReal 

(REAL NASDAQ) 
 256  -1.8  적자지속  N/A  50.1  N/A  적자지속 

Mercari Inc 

(4385 TYO) 
 2,511  -31.3  -74.8  9.94  -21.8  39.64  28.2 

 

자료: Bloomberg, KB증권 

주: 2022.6.10 종가 기준 
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  2. Stock Option, 희석 증권 등 

 

발행 주식은 보통주 60.7%, 

상환전환우선주 39.3%로 구성 

 

 

 

주식선택권 전체 물량 전환 가정 시 

총 발행주식 수의 3.2%에 해당 

 

 당근마켓은 2015년 설립 이후 여러 차례에 걸쳐 보통주와 상환전환우선주를 발행하여 외부 

자금을 유치했다. 2021년 말 기준 발행주식의 총 수는 9,196,580주이며 이는 보통주 

5,580,550주 (발행주식의 60.7%), 상환전환우선주 3,616,030주 (발행주식의 39.3%)로 

구성된다. 상환전환우선주의 발행가는 주당 1,429원 ~ 325,445원 수준으로 추정된다. 

 

임직원 등에게 부여된 주식선택권은 2021년 말 기준 307,644주이며 전체 물량 전환 가정 시 

총 발행주식 수의 3.2%에 해당한다. 따라서 향후 주식선택권, 상환전환우선주 등이 행사 또는 

전환될 경우 주식 희석효과가 발생하여 기업 가치에 영향을 줄 수 있다.  

 

  표 11. 당근마켓의 전환우선주 발행 현황 

  

구분 발행일자 
발행금액 (백만원) 

(a) 

발행주식수 (주) 

(b) 

주당 발행금액 (원) 

(c = a/b) 

A종 전환상환우선주 

(시리즈A) 
2016.12.3 800 560,000 1,429 

B종 전환상환우선주 

(시리즈A) 
2016.12.3 500 326,900 1,530 

C종 전환상환우선주 

(시리즈B) 
2018.4.11 5,760 867,325 6,641 

D종 전환상환우선주 

(시리즈B) 
2018.6.9 1,000 146,487 6,826 

E종 전환상환우선주 

(시리즈C) 

2019.8.22, 

2019.9.21 
40,000 1,165,608 34,317 

F종 전환상환우선주 

(시리즈D) 
2021.8.9 178,900 549,710 325,445 

 

  자료: DART, KB증권 

 

  표 12. 당근마켓의 주식선택권 발행 현황 

  

구분 부여시점 부여 방법 부여수량 (주) 행사가격 (원) 

5~6차 2018년 보통주 신주발행교부 5,000 500 

7~9차 2019년 보통주 신주발행교부 46,750 500 

10~11차 2019년 보통주 신주발행교부 23,000 4,600 

12~19차 2020년 보통주 신주발행교부 88,320 4,600 

20~27차 2021년 보통주 신주발행교부 108,731 4,600 

28~31차 2021년 보통주 신주발행교부 35,843 17,000 

 

  자료: DART, KB증권 
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  Ⅴ. 리스크 

 

  1. 광고 매출 비중이 높은 플랫폼 기업들의 수익성 우려 및 기업가치 하락 

 

디지털 광고 시장 위축 우려에 따른 관련 

기업들의 주가 하락 

 

 

 

 

당근마켓의 디지털 광고 매출 비중은 99% 

이상, 전방시장 리스크에 주의 필요 

 올해 5월 동영상 기반 SNS ‘Snapchat’을 운영하는 Snap Inc. (SNAP, NYSE)이 디지털 광고 

시장의 위축을 전망하면서 악화된 2분기 실적 가이던스를 제시했다. 이에 따라 스냅뿐만 

아니라 디지털 광고 매출 비중이 높은 대형 플랫폼 기업들 (알파벳 (GOOGL, NASDAQ), 

(메타 (FB, NASDAQ), 핀터레스트 (PINS, NYSE), 트위터 (TWTR, NYSE))의 주가 역시 

일제히 하락했다.  

 

그 영향으로 카카오, 네이버와 같이 광고 매출에 크게 의존하는 국내 기업들에 대한 우려가 

높아지고 있다. 당근마켓 또한 2021년 기준 디지털 광고 매출 비중이 전체의 99% 이상을 

차지하기 때문에 단기적으로 디지털 광고 경기가 실적에 미치는 영향이 클 것으로 판단된다. 

다만 현재 수익 다변화를 위해 로컬 커머스 비즈니스, 당근 페이 등으로 사업을 확장하고 있기 

때문에 점차 광고 매출에 대한 의존도는 낮아질 것으로 전망한다. 

 

 

그림 48. 광고 매출 비중이 높은 글로벌 플랫폼 기업 주가 추이 
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자료: Bloomberg, KB증권 

 

그림 49. 광고 매출 비중이 높은 국내 플랫폼 기업 주가 추이 
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자료: Bloomberg, KB증권 
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  2. 현금흐름 및 재무안정성 관련 리스크 

 

현금 유출 지속되거나 자금 조달에 

어려움을 겪을 경우 재무안정성 악화, 

cash burn 리스크 가능성에 주의 필요 

 당근마켓은 국내 서비스 영역 확대 및 해외 진출을 위한 투자가 지속됨에 따라 적자 경영을 

이어가고 있다. 다만 2021년 말 기준 당근마켓의 부채비율은 7.1%로 업종 평균 대비 매우 

낮은 수준이며, 현금 및 현금성 자산 73억원, 단기금융자산 1,560억원 등 안정적인 

재무구조를 유지하고 있는 것으로 판단한다. 하지만 현재와 같은 수준의 현금 유출이 지속될 

경우 향후 추가적인 재원 마련이 필요할 수 있으며, 자금 조달에 어려움을 겪을 경우 재무 

안정성이 악화되거나 Cash burn 리스크가 발생할 가능성이 있다는 점에 유의하여야 한다.  

 

 

그림 50. 당근마켓 영업활동 현금흐름 추이  그림 51. 당근마켓 부채비율 추이 
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자료: DART, Kisline, KB증권  자료: DART, Kisline, KB증권 

 

그림 52. 당근마켓 현금 및 현금성자산 추이  그림 53. 당근마켓 단기금융자산 추이 
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자료: DART, Kisline, KB증권  자료: DART, Kisline, KB증권 
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  3. 중고거래 리스크 

 

C2C 거래 플랫폼 이용이 확대됨에 따라 

거래 분쟁 조정 신청 역시 급증하는 추세 

 

 

 

당근마켓 2021년 조정 신청건수 전년대비 

350% 증가한 1,620건 기록  

 

 

 

 

 한국인터넷진흥원에 따르면 개인 간 거래 (C2C)를 지원하는 플랫폼 이용이 활성화되면서 거래 

분쟁 조정 신청 역시 급증하고 있다. 특히 당근마켓, 번개장터, 중고나라 등 국내 3대 중고거래 

플랫폼에서 발생하는 분쟁조정 신청 건수 (2021년 기준 3,373건)가 전체의 80.8%를 

기록하며 압도적 다수를 차지했다.  

 

당근마켓의 조정 신청 건수는 2020년 352건에서 2021년 1,620건으로 증가하며 전년대비 

약 350% 증가하는 모습을 보였다. 당근마켓은 플랫폼 곳곳에 ‘신고하기’ 기능을 배치하고 

안전 거래 가이드라인을 배포하는 등 거래 분쟁 및 사기를 예방하기 위한 서비스를 지속적으로 

도입하면서 관련 리스크에 적극적으로 대응하고 있는 것으로 판단한다. 하지만 향후 거래량이 

급증하여 분쟁 및 사기 이슈에 대한 즉각적인 대응이 어려워질 경우 추진 중인 사업에 부정적인 

영향을 줄 수 있다. 

 

 

  그림 54. 국내 주요 중고거래 플랫폼 분쟁조정 신청 현황 

   

352

173
121

260

1,620

780

973

804

0

200

400

600

800

1,000

1,200

1,400

1,600

1,800

당근마켓 중고나라 번개장터 기타

(건)
2020 2021

 

  자료: 한국인터넷진흥원, KB증권 

 

  그림 55. 중고거래 사기 발생 건수 및 피해액 추이 
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  자료: 경찰청, 동아일보, KB증권 
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포괄손익계산서     재무상태표    

(십억원) 2019A 2020A 2021A  (십억원) 2019A 2020A 2021A 

(적용기준) (IFRS-I) (IFRS-I) (IFRS-I)  (적용기준) (IFRS-I) (IFRS-I) (IFRS-I) 

매출액 3.0 11.8 25.7  자산총계 39.8 29.9 180.0 

  매출원가 0.0 0.0 0.0    유동자산 39.0 29.0 166.0 

매출총이익 3.0 11.8 25.7      현금 및 현금성자산 3.6 4.9 7.3 

  판매비와관리비 10.2 25.1 60.9      단기금융자산 35.0 20.6 156.0 

영업이익 -7.2 -13.4 -35.2      매출채권 0.1 1.6 0.3 

EBITDA -6.9 -13.0 -34.3      재고자산 0.0 0.0 0.0 

영업외손익 0.3 0.3 -1.2      기타유동자산 0.3 1.9 2.4 

  이자수익 0.3 0.3 0.7    비유동자산 0.8 0.9 13.9 

  이자비용 0.0 0.0 0.0      투자자산 0.0 0.4 5.8 

  지분법손익 0.0 -0.1 -2.1      유형자산 0.4 0.5 2.3 

  기타영업외손익 0.1 0.1 0.2      무형자산 0.0 0.0 0.0 

세전이익 -6.9 -13.0 -36.4      기타비유동자산 0.4 0.0 5.8 

  법인세비용 0.0 0.0 0.0  부채총계 1.1 4.2 11.9 

당기순이익 -6.9 -13.0 -36.4    유동부채 1.0 3.6 9.0 

지배주주순이익 -6.9 -13.0 -36.4      매입채무 0.0 0.0 0.0 

수정순이익 -6.9 -13.0 -36.4      단기금융부채 0.0 0.0 0.0 

         기타유동부채 1.0 3.6 9.0 

성장성 및 수익성 비율 2019A 2020A 2021A     비유동부채 0.1 0.6 2.8 

(%) (IFRS-I) (IFRS-I) (IFRS-I)      장기금융부채 0.0 0.0 0.0 

매출액 성장률 257.7 291.9 118.5      기타비유동부채 0.1 0.6 2.8 

영업이익 성장률 적자지속 적자지속 적자지속  자본총계 38.7 25.7 168.1 

EBITDA 성장률 적자지속 적자지속 적자지속      자본금 0.8 0.9 0.9 

지배기업순이익 성장률 적자지속 적자지속 적자지속      자본잉여금 47.8 47.8 226.6 

매출총이익률 100.0 100.0 100.0      기타자본항목 0.0 0.0 0.0 

영업이익률 -240.0 -113.7 -137.2      기타포괄손익누계액 0.0 0.0 0.0 

EBITDA이익률 -231.2 -110.9 -133.6      이익잉여금 -9.9 -22.9 -59.4 

세전이익률 -229.3 -110.9 -141.9    지배지분 계 38.7 25.7 168.1 

지배기업순이익률 -229.3 -110.9 -141.9    비지배지분 0.0 0.0 0.0 

         

현금흐름표 2019A 2020A 2021A  주요투자지표 2019A 2020A 2021A 

(십억원) (IFRS-I) (IFRS-I) (IFRS-I)  (X, %, 원) (IFRS-I) (IFRS-I) (IFRS-I) 

영업활동 현금흐름 -6.1 -12.3 -26.7  Multiples    

  당기순이익 -6.9 -13.0 -36.4  P/E N/A N/A N/A 
  유무형자산상각비 0.3 0.3 0.9  P/B N/A N/A N/A 
  기타비현금손익 조정 0.3 0.6 4.0  P/S N/A N/A N/A 
  운전자본증감 0.3 -0.2 4.8  EV/EBITDA N/A N/A N/A 
    매출채권감소 (증가) -0.1 -1.6 1.3  EV/EBIT N/A N/A N/A 
    재고자산감소 (증가) 0.0 0.0 0.0  배당수익률 0.0 0.0 0.0 
    매입채무증가 (감소) 0.0 0.0 0.0  EPS -817 -1,523 -3,962 
    기타운전자본증감 0.3 1.3 3.5  BVPS 4,598 3,008 18,279 
  기타영업현금흐름 0.0 0.0 0.0  SPS (주당매출액) 356 1,374 2,792 
투자활동 현금흐름 -31.2 13.5 -149.7  DPS (주당배당금) 0.0 0.0 0.0 
  유형자산투자감소 (증가) -0.6 -0.4 -2.1  배당성향 (%) 0.0 0.0 0.0 
  무형자산투자감소 (증가) 0.0 0.0 0.0  수익성지표    

  투자자산감소 (증가) 0.0 -0.5 -7.6  ROE -31.1 -40.4 -37.6 

  기타투자현금흐름 -30.6 14.4 -140.1  ROA -30.2 -37.4 -34.7 

재무활동 현금흐름 40.0 0.1 178.9  ROIC -31.1 -40.4 -37.6 

  금융부채 증감 0.0 0.0 0.0  안정성지표       

  자본의 증감 40.0  0.1  178.8   부채비율 2.9 16.3 7.1 

  배당금 당기지급액 0.0 0.0 0.0  순차입비율 순현금 순현금 순현금 

  기타재무현금흐름 0.0 -0.0 0.1  유동비율 39.7 8.0 18.4 

기타현금흐름 0.0 0.0 0.0  이자보상배율 (배) -5,341.1 -5,375.4 -6,631.5 

현금의 증가 (감소) 2.7  1.2  2.4   활동성지표       

기말현금 3.6 4.9 7.3  총자산회전율 0.1 0.3 0.2 

잉여현금흐름 (FCF) -6.7 -13.3 -36.4  매출채권회전율 107.8 14.1 26.4 
순현금흐름 33.2 -13.2 137.8  매입채무회전율 N/A N/A N/A 
순현금 (순차입금) 38.7 25.5 163.3  재고자산회전율 N/A N/A 27.9 

자료: DART, Kisline, KB증권 

주: EPS, BVPS, SPS, DPS는 보통주와 상환전환우선주 합산 기준 
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2011년 10월 출시된 취향 기반 중고거래 

플랫폼 

 

 

 

 

 

중고 거래 규모에 연동되는 선순환 

수익모델 확보 

 

 

 

 

브랜드, 카테고리 중심의 거래에 특화, 

전방시장 성장에 따른 수혜에 가장 유리 

 

 

 

 

 

올해 1월 기업가치 4,000억원 평가, 

해외 중고거래 플랫폼 기업의 주가 하락, 

현금흐름 악화 가능성 등은 리스크 요인 

 

 번개장터는 2011년 10월 출시된 국내 최초 모바일 중고거래 플랫폼이다. 2013년 네이버에 인수, 

2017년 네이버 분리 독립, 2020년 프랙시스캐피탈파트너스의 경영권 인수 과정을 거쳤다. 지난해 

연간 거래액 1.7조원, MAU 247만명 (2022년 4월 기준), 누적 가입자수 약 1,700만명을 기록했다. 

‘취향 기반 중고거래 플랫폼’을 내세워 1) 명품, 스니커즈, 골프 등 취향과 밀접한 제품과 2) 한정판, 

고가 제품을 거래하는 리셀에 특화하여 경쟁사 대비 차별성을 확보했다. 이에 따라 이용자도 취향이 

반영된 소비를 중시하는 MZ세대가 전체 비중의 70~80%를 차지한다.  

 

번개장터는 플랫폼 기업의 고질적 문제인 수익모델을 빠르게 구축하며 경쟁력을 확보했다. 이용자의 

중고거래를 용이하게 하는 솔루션 (안전결제, 포장택배 등)을 제공하고 솔루션 이용에 따른 수수료를 

부과한다. 광고 수익 의존도가 높은 일반 플랫폼 기업과 달리 중고거래 규모에 연동하여 매출 규모가 

확대되는 구조이다. 특히 상대적으로 거래 단가가 높고 비대면·장거리 거래가 많은 번개장터의 

특성은 이용자의 솔루션 이용률을 높여주고, 이는 곧 관련 수수료 수익 증가로 이어진다.     

 

이와 더불어 브랜드 및 카테고리에 특화된 플랫폼 특성에 따라, 전방 시장 성장에 따른 수혜가 가장 클 

것으로 전망된다. 중고차, 중고 명품, 중고폰 등 브랜드에 대한 선호가 확실할수록, 제품 단가가 

높을수록 중고 시장은 빠르게 커진다. 번개장터는 중고시장이 팽창하고 있는 분야 (명품, 레저/취미, 

스니커즈, 스마트폰 등)에서 강점을 보유하고 있어, 전방 시장 성장과 맞물려 지속적인 외형 성장이 

가능할 것으로 판단한다. 이에 더해 특히 높은 성장성을 보이는 영역에서는 관련 기업을 적극적으로 

인수 (풋셀, 에스브릿지, 자락당 등)하여 전문성을 키우는 점도 긍정적인 요인이다.   

 

번개장터는 올해 1월 투자 유치 당시 약 4,000억원 수준의 기업가치를 인정받았다. 이는 2020년 1월 

경영권 인수 당시 평가된 가치 대비 2.7배 증가한 수준이다. 한편 1) 해외 중고거래 플랫폼의 주가 하락, 

2) 현금흐름 및 재무안정성 리스크, 3) 중고거래 관련 리스크에 대해서는 주의가 필요하다. 또한 전체 

발행주식수의 9.2%인 주식선택권이 행사/전환될 경우 기존 주주가치가 희석될 우려도 존재한다. 

 

 

 

Not Rated  

Earnings & Investment Ratios  번개장터 총 거래액 및 매출액 현황 

결산기말 2018A 2019A 2020A 2021A 
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매출액 (좌) 총 거래액 (우)

 

매출액 (십억원) 7.5 12.0 14.0 25.0 

증감률 (%) 111.9 60.3 17.1 77.8 

영업이익 (십억원) 2.1 -2.6 -13.5 -39.3 

증감률 (%) 264.9 적자전환 적자지속 적자지속 

영업이익률 (%) 27.8 -21.4 -96.3 -157.6 

영업외손익 -0.2 0.1 0.4 0.1 

세전이익 (십억원) 1.9 -2.5 -13.2 -39.3 

법인세비용 (십억원) 0.0 0.0 0.0 0.0 

당기순이익 (십억원) 1.9 -2.5 -13.2 -39.3 

지배기업순이익 (십억원) 1.9 -2.5 -13.2 -39.3 

지배기업순이익률 (%) 24.9 -20.9 -93.8 -157.3 

ROE (%) 186.3 -254.3 -54.9 -72.5 

자료: DART, Kisline, KB증권 

주: 본 조사분석자료는 2021년 재무제표를 바탕으로 작성되었으며, 이후 발생한 사건 등으로 인해 현재의 회사 상황과 다를 수 있음 

자료: 번개장터, DART, KB증권 
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  Ⅰ. 기업개요  

  1. 기업 소개 

 

2011년 10월 출시된 취향 기반 중고거래 

플랫폼 

 

 

 

 

 

 

2020년 이후 대규모 투자 유치와 

적극적 M&A 통해 빠른 외형 성장 중 

 번개장터는 2011년 10월 출시된 국내 최초 모바일 중고거래 플랫폼이다. 2013년 네이버에 

인수, 2017년 네이버 분리 독립, 2020년 프랙시스캐피탈파트너스의 경영권 인수 과정을 

거쳤다. 2021년 연간 거래액 1조 7,000억원, MAU 247만명 (2022년 4월 기준), 누적 

가입자수 약 1,700만명을 기록했다. ‘취향 기반 중고거래 플랫폼’을 내세워 1) 명품, 스니커즈, 

골프 등 취향과 밀접한 제품과 2) 한정판, 고가 제품을 거래하는 리셀에 특화하여 경쟁사 대비 

차별성을 확보했다. 이에 따라 이용자도 취향이 반영된 소비를 중시하는 MZ세대가 전체 

이용자의 70~80%를 차지한다.  

 

번개장터는 2020년 이후 현재까지 누적 투자금 1,380억원을 유치하며 외형을 빠르게 

키워가고 있다. 2020년 말에는 스니커즈 커뮤니티 ‘풋셀’, 중고 골프용품 거래 플랫폼 

‘에스브릿지’, 중고 의류 셀렉트샵 ‘마켓인유 (자락당)’, 착한텔레콤 중고폰 사업 부문을 

인수하는 등 적극적인 투자를 통해 주력 제품 카테고리의 전문성을 강화했다. 이와 더불어 사업 

측면에서도 중고 거래 편의성과 안전성을 강화하는 서비스를 지속 출시하면서 거래 솔루션을 

제공하는 동시에 수익 모델을 꾸준히 확장하고 있다. 

 

 

  표 13. 번개장터 주요 연혁 

  

연도 내용 

2011.1 모바일 최초 중고거래 어플리케이션 ㈜퀵켓 설립  

2013.11 네이버 계열사에 편입 (네이버 자회사 ‘캠프모바일’이 퀵켓 지분 인수) 

2017.8 네이버 계열사 분리 독립 

2017.10 ‘번개장터’로 사명 변경 

2018.4 번개페이 서비스 출시 

2019.7 빅데이터 전문 스타트업 '부스트' 인수 

2019.10 1,000만 가입자 돌파 

2019.12 연간 거래액 1조원 돌파 

2020.1 PEF 운용사 ‘프랙시스캐피탈파트너스’ 번개장터 경영권 인수, 이재후 신임 대표이사 선임  

2020.3 시리즈C 투자 유치 (560억원) 

2020.10 스니커즈 커뮤니티 '풋셀' 인수 

2020.12 
중고 골프용품 거래 플랫폼 ‘에스브릿지’, 세컨핸드 의류 셀렉트샵 ‘마켓인유’,  

착한텔레콤 중고폰 사업 부분 인수 

2020.12 중고폰 시세조회 및 매입판매 서비스 ‘내폰시세’, 포장 택배 서비스 (강남 3구) 출시 

2021.2 한정판 스니커즈 컬렉션 오프라인 매장 ‘브그즈트랩 1호점’ 오픈 

2021.10 ‘브그즈트랩 2호점’ 오픈 

2021.11 명품 특화 오프라인 매장 ‘브그즈트 컬렉션’ 오픈 

2021.12 포장택배 서비스 서울 전 지역 확대 

2022.1 시리즈D 투자 유치 (820억원: 2021.9 300억원 + 2022.1 520억원) 
 

  자료: 번개장터, KB증권 
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  2. 투자유치 현황 

 

설립이후 번개장터에 대한 두 차례 

인수합병 진행 

 

 

 

 

프랙시스캐피탈에 인수된 이후 

1,380억원의 누적 투자금 유치 

 설립 이후 번개장터에 대한 두 차례의 인수합병이 진행됐다. 2013년 11일 네이버 자회사 

‘캠프모바일’이 33.7%, ‘네이버’가 17.3%의 퀵켓 지분을 인수하면서 네이버 계열사로 

편입되었다. 이후 2017년 8월 캠프모바일로부터 다시 분리 독립했으며, 2019년 12월 

사모펀드 운용사인 ‘프랙시스캐피탈파트너스’가 번개장터 창업자 장원귀 전 대표를 비롯한 

기존 주주들의 주식을 매입해 경영권을 인수했다.  

  

프랙시스캐피탈에 인수된 이후 번개장터는 누적 1,380억원 규모의 투자금을 유치했다. 

2020년 3월 BRV캐피탈매니지먼트, 베이스인베스트먼트-에스투엘파트너스, 

미래에셋벤처투자, 미래에셋캐피탈, 타임와이즈인베스트먼트로부터 560억원을 투자 받았다.  

다음 투자라운드에서는 2021년 9월 신한캐피탈이 300억원의 투자를 먼저 확정했으며, 이후 

기존 투자자인 프랙시스캐피탈, 에이티넘인베스트먼트, 미래에셋캐피탈의 후속 투자와 

신세계그룹 CVC인 시그나이트파트너스의 신규 투자를 통해 520억원을 추가로 유치했다. 

투자 유치 자금은 1) 중고거래 카테고리 내 브랜드 중심 서비스 강화, 2) 안전결제·배송 서비스 

강화 및 중고 인증 서비스 개발, 3) 인력 강화에 주로 활용될 전망이다. 

 

  그림 56. 번개장터 피인수 및 분리 독립 현황 

   

 
  자료: 번개장터, KB증권 

 

그림 57. 프랙시스캐피탈파트너스 인수 이후 번개장터 투자 유치 현황 
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자료: TheVC, 번개장터, KB증권 
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  3. 종속기업 및 관계기업 현황 

 

2021년 말 기준 3개의 종속기업 

(에스브릿지, 자락당, 캐시) 보유, 

풋셀은 2021년 흡수 합병 완료 

 번개장터는 2021년 말 기준 3개의 종속 기업을 두고 있다. 2020년 인수한 국내 스니커즈 

커뮤니티 ‘풋셀’은 지난해 합병을 통해 흡수되었다. 같은 해 12월 중고 골프용품 거래 플랫폼 

‘에스브릿지’, 수입빈티지 구제 쇼핑몰 마켓인유를 운영하는 ‘자락당’에 투자하여 각각 

100.0%, 75.0%의 지분을 보유하고 있다 (2021년 말 기준). 각 기업이 영위하고 있는 골프와 

의류 카테고리는 중고 거래가 빠르게 활성화되고 있는 분야임을 고려했을 때, 종속기업과 

다방면에서의 비즈니스 협력이 기대된다. 

 

 

  그림 58. 번개장터 종속기업 현황 

   

55.0%
2021년

합병 완료

번개장터

(주)풋셀 (주)에스브릿지 (주)자락당 (주)캐시

100.0% 75.0%

 

  자료: DART, KB증권 

주: 2021년 말 기준 

 

  표 14. 번개장터의 매도가능증권 (지분증권) 현황 

  
회사명 

지분율 

(%) 

2020년 장부금액 

(백만원) 

2021년 장부금액 

(백만원) 

㈜ 풋셀 
2021년  

합병 완료 
4,174 - 

㈜에스브릿지 100 5,000 5,000 

㈜자락당 

(마켓인유) 
75 2,640 2,640 

㈜캐시 55 400 400 

합계 12,214 8,040 

 

  자료: DART, KB증권 

주: 2021년 말 기준 
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  4. 실적추이 

 

2021년 매출액 250억원 (+77.8% 

YoY), 영업손실 -392억원 (적자지속 

YoY) 기록 

 

 

상품 매출, 결제수수료 매출 확대가 

2021년 매출 성장 견인  

 

 

 

 

중고거래 서비스 강화를 위한 투자 지속, 

성장을 위한 ‘전략적 적자’ 구간으로 판단됨 

 번개장터는 2021년 매출액 250억원 (+77.8% YoY), 영업손실 -392억원 (적자지속 YoY)을 

시현했다. 매출에 연동되는 번개페이 거래액 확대와 오프라인 매장의 판매 호조가 높은 수준의 

매출 성장을 기록했다. 다만 중고거래 서비스 고도화, 인력 투자 강화, 서비스 및 캠페인 홍보에 

따른 광고비 증가로 적자 흐름은 지속되었다. 

 

사업 부문별로는 1) 상품 매출 (98억원, +418.9% YoY), 2) 결제수수료 매출 (77억원, 

+113.0% YoY)이 전년대비 큰 폭으로 성장했다. 상품 매출은 전체 매출의 39.3%를 차지하며 

전년 (매출비중 13.5%) 대비 크게 증가했는데, 이는 오프라인 매장 판매 호조와 중고폰 등 

매입 제품 판매 증가에 따른 것으로 보인다. 수수료 매출의 경우 번개페이를 이용한 거래액이 

증가함에 따라 이에 비례하여 관련 수수료 수익이 확대됐다.  

 

수익성 측면에서는 판관비의 90% 이상을 차지하는 ① 광고선전비 (239억원, +149.4% 

YoY), ② 인건비 (139억원, +72.6% YoY), ③ 지급수수료 (118억원, +110.1% YoY)가 

전년대비 모두 큰 폭으로 증가하면서 손실 규모가 확대됐다. 다만 현재 번개장터는 성장을 위한 

투자를 지속하는 ‘전략적 적자’ 구간에 있는 것으로 판단되므로, 단기적으로는 수익성보다는 

플랫폼 성장성에 주목할 필요가 있다. 

 

그림 59. 번개장터 매출액 추이  그림 60. 번개장터 영업이익 추이 
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자료: DART, KB증권  자료: DART, KB증권 

 

그림 61. 번개장터 연도별 판매관리비 추이  그림 62. 번개장터 사업부별 매출 비중 (2021년 기준) 
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자료: DART, KB증권  자료: DART, KB증권 
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  Ⅱ. 사업모델 

 

 

중고거래와 연동한 매출 비중이 커지는 

방향으로 수익 모델 변화 중 

 

 

 

 

1) 상품 매출 

(오프라인 매장, 매입 판매 상품 수익) 

 

 

 

 

 번개장터의 주된 수익 구조는 1) 상품 매출 (오프라인 매장, 중고폰 매입판매 서비스 등), 

2) 결제수수료 매출 (번개페이 이용에 부과되는 수수료 수익), 3) 광고 매출, 4) 기타 매출로 

구성된다. 2020년까지도 광고매출이 전체 매출의 절반 이상을 차지했지만 (2019년 82.1%, 

2020년 50.5%), 점차 중고거래와 연동해서 발생하는 매출 비중이 커지는 방향으로 수익 

모델이 변화하고 있다.  

 

상품 매출은 ‘브그즈트랩 1·2호점’, ‘브그즈트 컬렉션’ 등 번개장터의 오프라인 매장 판매 

수익과 중고폰과 같이 번개장터가 직접 매입해서 판매하는 제품에 대한 매출이 포함된다. 

중고폰 판매는 2020년 4분기 중고 스마트폰 시세조회 서비스 출시 및 착한텔레콤의 중고폰 

사업부 인수를 기점으로 거래가 크게 증가하고 있다. 또한 오프라인 매장의 경우 2021년 2월 

첫 오프라인 매장인 BGZT Lab 1호점을 오픈한 이후 같은 해 10월과 11월 2개 매장을 추가로 

늘리는 등 높은 수요에 기반하여 빠른 성장을 보이고 있다.   

 

  그림 63. 번개장터의 중고폰 판매 관련 서비스 

   

번개장터의 ‘내 폰 시세 조회’ 서비스 번개장터의 중고폰 판매 서비스 

  
 

  자료: 번개장터, KB증권 

 

그림 64. 번개장터 오프라인 매장 - BGZT Lab 2호점  그림 65. 번개장터 오프라인 매장 - BGZT Collection  

   

 

 

 

자료: 번개장터, KB증권  자료: 번개장터, KB증권 

 



중고 시장, N차 거래의 시대 2022년 6월 13일 

 

43  
 

  

 

2) 번개페이 이용에 부과되는 안전결제 

수수료 수익 

 번개페이는 2018년 4월 출시된 에스크로 (Escrow) 기반의 안전결제 서비스이다. 개인 간 

거래 시 발생할 수 있는 위험 요소를 예방하는 결제 시스템으로, 구매자의 결제대금을 

번개장터에서 보관하고 있다가 구매자가 구매를 확정한 후 판매자에게 금액이 정산되는 

방식이다. 번개페이 이용에 따른 수수료는 상품 금액의 3.5%이며, 이는 구매자 측에서 

부담하게 된다.  

 

 

그림 66. 번개페이 안전결제 UI  그림 67. 번개페이 거래액 현황 
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자료: 번개장터, KB증권  자료: 번개장터, KB증권 

 

3) 광고 수수료 

 

 

 

 

 번개장터는 판매자를 대상으로 광고 상품을 판매하고 있다. 판매하고자 하는 상품에 광고를 

적용할 경우 번개장터 이용자가 특정 키워드를 검색했을 때 검색 결과에 해당 상품이 노출되어 

거래 확률을 높여주는 서비스이다.  

 

번개장터의 광고 상품은 크게 두 가지로 나뉘는데, 1) CPC (Cost Per Click) 과금 방식의 

‘키워드 프리미엄 광고’와 2) CPT (Cost Per Time) 과금 방식의 ‘키워드 베이직 광고’가 있다. 

키워드 프리미엄 광고는 상품 클릭 1회당 광고비가 부과되며 키워드, 광고 대상 타깃 등을 

다양하게 설정할 수 있다. 프리미엄 광고 대비 광고비가 비교적 저렴한 키워드 베이직 광고는 

설정한 기간과 요금에 따라 고정된 광고비가 집행된다. 키워드 베이직 광고에서 설정 가능한 

하루 최대 광고비는 베이직 요금 5,000원, 베이직 라이트 요금 3,000원 수준이다. 

 

 

  표 15. 번개장터의 광고상품 

  
 키워드 프리미엄 광고 키워드 베이직 광고 

과금방식 CPC (Cost Per Click, 클릭당 과금) 방식 CPT (Cost Per Time, 시간당 과금) 방식 

광고예산 상품당 일일 최소 5,000원 이상 기간과 설정한 요금 종류에 따라 상이 

광고 설정 요소 
- 자동 최적화: 기간, 예상 클릭 수 

- 직접 설정: 키워드, 타겟, 기간, 예산 
기간, 요금 

노출지면 
검색결과/ 이 상품과 비슷해요/  

카테고리/ 브랜드관 

검색결과/ 이 상품과 비슷해요/ 카테고리/ 

브랜드관의 키워드 프리미엄 광고 하단 

광고일정 
시작일 ~ 종료일 설정 가능 

(설정된 일정에 따라 일별 예산 소진 가능) 

7일 / 15일 / 30일 

(광고 신청 시 심사 후 즉시 광고 노출 시작) 
 

  자료: 번개장터, KB증권 
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그림 68. 번개장터 광고의 노출 지면 및 노출 형태 

 

검색결과 지면 ‘이 상품과 비슷해요’ 지면 카테고리 추천상품 지면 브랜드관 지면 

  

  

 

자료: 번개장터, KB증권 

 

4) 기타 매출: 포장택배 서비스 수수료 등  번개장터는 중고거래의 편의성을 높이는 서비스를 지속적으로 출시하면서 그 안에서 추가적인 

수익모델을 발굴하고 있다. 대표적인 사례는 포장택배 서비스로 거래하고자 하는 물품에 대해 

판매자가 원하는 시간과 장소에서 번개장터가 픽업, 포장, 배송 일체를 맡아서 진행한다. 해당 

서비스는 2020년 12월 출시 이후 지난해 12월 서울 전 지역으로 서비스 범위를 확장했으며, 

올해 4월 일부 경기도 지역으로도 서비스 지역을 추가했다. 현재 서비스 이용 요금은 

2,500원이며 재 이용률 90%를 기록하는 등 높은 수요를 보이고 있다.  

 

 

그림 69. 번개장터의 포장택배 서비스  표 16. 번개장터의 포장택배 서비스 요금 

  

상품 크기 

  

첫 이용 배송비 무료 

재이용 배송비 

5,000 6,500 

무제한 2,500원 

  

 

자료: 번개장터, KB증권  자료: 번개장터, KB증권 
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  Ⅲ. 체크포인트 

 

  1. 중고 거래 규모에 연동되는 명확한 선순환 수익모델 

  

중고거래 솔루션 제공에 기반한  

선순환 수익모델 확립 

 

 

 

 

높은 제품 단가, 비대면 위주 거래 특성이 

수익모델 확보에 유리하게 작용 

 

 

 

 

 

 

서비스 고도화 투자 지속됨에 따라 

향후 다양한 신규 솔루션 출시 기대 

 번개장터는 여타 중고거래 관련 플랫폼과 달리 광고가 주 수익원이 아닌 중고거래에 연동하여 

매출이 발생하는 수익 모델을 확립했다. 번개장터의 수익화 전략은 명확한데, 중고 거래를 

용이하게 하는 솔루션을 제공하고 그 과정에서 수익모델을 발굴한다. 이는 궁극적으로 

판매자와 구매자에게 편리한 거래 환경을 제공하여 총 거래액 증가 → 솔루션 활용 거래액 증가 

→ 거래와 연동된 매출 증가로 이어지는 선순환을 가져온다.  

 

이러한 수익모델이 특히 번개장터에 유리하게 작용하는 이유는 1) 상대적으로 거래 제품의 

단가가 높고, 2) 전국 단위의 비대면·장거리 거래가 많은 번개장터의 특성에 기인한다.  

이는 이용자들의 거래 안전성과 편리성을 개선하기 위해 플랫폼이 개입할 여지가 더 많다는 

것을 의미한다. 반대로 제품 단가가 낮고 대면 위주의 거래가 이루어진다면 거래 솔루션에 대한 

이용자들의 필요성은 낮아진다. 실제로 번개장터의 안전결제 솔루션인 번개페이 사용패턴을 

살펴보면, 1만원 미만의 상품 거래 시 번개페이 사용률은 10% 미만에 그치지만, 100만원 ~ 

300만원 제품 거래 시 번개페이를 사용하는 비중은 76%로 올라간다. 

 

현재 번개장터 수익의 근간이 되는 주요 솔루션 서비스는 ① 번개페이 (안전결제), ② 광고 

솔루션, ③ 포장택배, ④ 정품 검수, ⑤ 중고폰 시세 조회 및 매입판매가 있다. 일부 서비스는 

출시 초기 단계로 무료로 제공하고 있지만 언제든지 수익화가 가능한 모델이다. 번개장터가 

서비스 고도화를 위한 투자를 지속하고 있는 만큼 향후 다양한 신규 솔루션들을 출시하고 이에 

따라 보다 더 다각화된 수익 모델이 나올 것으로 기대된다.  

 

 

  그림 70. 번개장터 수익모델의 선순환 구조 

   

 

  자료: KB증권 

 

솔루션 이용에 따른 

수수료 수익 증가 

거래 솔루션 제공 

안전결제 수수료, 

판매 수수료 증가 

거래액 상승 

솔루션 활용 거래액 증가 

편리한 거래 환경 구축  
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  그림 71. 번개장터 총 거래액 및 번개페이 거래액 현황 
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  자료: 번개장터, KB증권 

 

  그림 72. 제품 단가에 따른 번개페이 사용 비율 
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  자료: 번개장터, KB증권 

 

그림 73. 번개장터 제공 서비스 

 

서비스명 번게페이 번개장터 광고 중고폰 시세 조회 및 판매 포장택배 정품 검수 서비스 

서비스 내용 

     

거래 안전성 강화 거래 촉진 거래 편의성 강화 거래 편의성 강화 거래 안전성·편의성 강화 

 

적용 중이거나 

적용 가능한 수익모델 

 

안전결제 수수료 광고 수수료 판매 수수료 택배 서비스 이용 수수료 검수 서비스 이용 수수료 

 

자료: 번개장터, KB증권 
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  2. 브랜드 중심 중고거래, 전방시장 성장에 따른 수혜에 가장 유리 

 

브랜드 중심, 취향 기반 중고거래에서 강점 

보유 

 

 

 

 

 

번개장터 주력 카테고리인 명품, 

레저/취미, 스마트폰의 중고 시장 팽창에 

따라 수혜 기대 

 번개장터는 브랜드 중심 중고거래 플랫폼을 특징으로 하기 때문에 중고 거래의 성장 잠재력이 

큰 분야에서 경쟁력을 확보하는데 유리하다. 중고 거래는 그 성격에 따라 1) 물건을 정리하거나 

낡은 물건을 싼 값에 구매하는 수단, 2) 취향을 기반으로 원하는 것을 얻는 수단 두 가지로 

분류될 수 있다. 번개장터는 후자의 거래를 위한 플랫폼 성격이 강하다. 단가가 비교적 낮은 

생필품 위주의 거래가 많은 경쟁사들 대비 브랜드 위주의 고가 거래 비중이 높은 것도 이러한 

이유이다. 실제 2021년 상반기 기준 번개장터 전체 거래의 평균 단가는 10만원에 달했다.  

 

주목할 부분은 브랜드에 대한 취향이 확실할수록, 제품 단가가 높을수록 중고품 시장이 빠르게 

커진다는 점이다. 일례로 자동차나 스마트폰의 중고품 거래량은 이미 신제품 시장을 넘어섰다. 

또 최근 중고 시장이 팽창하고 있는 분야는 명품 시장이다. Bain & Company는 지난해 글로벌 

중고 명품시장은 2017년 대비 65% 증가하는 반면, 신상품 시장은 12% 성장에 그칠 것으로 

전망했다. 따라서 번개장터는 중고거래가 활성화되고 있는 분야 (명품, 레저/취미 (골프, 

바이크 등), 스니커즈, 스마트폰 등)에서 강점을 보유하고 있어, 전방시장의 성장에 따른 수혜가 

가장 클 것으로 전망한다. 

 

 

  표 17. 중고거래 성격에 따른 분류 

  
 

전통적 개념 새로운 개념 

(번개장터 타깃 대상) 

거래 목적 물건을 정리하거나 낡은 물건을 싼 값에 구매 취향을 기반으로 원하는 것을 확보하기 위한 수단 

주 거래 품목 생활용품 위주 
명품, 한정판, 스포츠/레저 용품, 아이돌 굿즈 등 

취향이 뚜렷하게 반영되는 제품 위주 

거래 단가 상대적으로 낮음 상대적으로 높음 

주 거래 연령층 비교적 높은 연령대 MZ 세대 중심 

 

  자료: KB증권 

 

그림 74. 번개장터 총 거래 및 번개페이 거래 평균 단가  그림 75. 번개장터 거래 건수 상위 품목 (Top 3) 
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자료: 번개장터, KB증권 

주: 2021년 상반기 기준 

 자료: 번개장터, KB증권 

주: 2021년 상반기 기준 
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그림 76. 국내 신차 및 중고차 거래량 비교  그림 77. 글로벌 명품 신제품 vs. 중고제품 시장 성장 추이 및 전망 
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자료: 국토교통부, KB증권  자료: Bain & Company, KB증권 

주: 2017년 수치 = 100 point 

 

그림 78. 번개장터 총 거래액 및 MZ세대 거래액 비교  그림 79. 번개장터 모바일앱 이용자 연령 비율 
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자료: 번개장터, KB증권  자료: 모바일인덱스, KB증권 

주: 2022년 4월 기준 
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  3. 적극적인 M&A 및 전략적 협력을 통한 카테고리 전문성 강화 

 

스니커즈, 골프, 패션, 스마트폰 영역 

중고 거래 기업 인수 

 

 

 

인수를 통해 거래 채널의 오프라인 확대, 

방대한 상품 구색·데이터 확보  

 

 

 

인수 기업과의 시너지 효과 본격화 

 번개장터는 적극적인 인수합병을 통해 스니커즈, 골프, 중고폰, 패션 등 취향과 밀접하고 

브랜드 선호가 강하게 나타나는 제품에 대한 전문성을 강화하고 있다. 2020년 10월 스니커즈 

온라인 커뮤니티인 ‘풋셀’ 인수를 시작으로 같은 해 말 중고 골프용품 거래 플랫폼 ‘에스브릿지’, 

중고 의류 셀렉트샵 ‘마켓인유 (자락당)’, 착한텔레폰 중고폰 사업부에 대한 인수도 마무리했다.  

 

인수를 통해 번개장터는 1) 기존 플랫폼 중심에서 오프라인까지 거래 채널을 확대하고,  

2) 해당 카테고리 내 방대한 상품 구색과 데이터를 확보할 수 있게 되었다. 피인수 기업 역시 

번개장터의 고도화된 중고 거래 시스템을 활용해 비즈니스 역량을 강화할 수 있다는 점에서 

긍정적이다.  

 

실제 지난해부터 인수에 따른 시너지 효과가 본격화되고 있는데, 2022년 1분기 번개장터의 

골프용품 거래액은 전년동기대비 187% 증가했으며, ‘에스브릿지’ 자체 매출 또한 인수 전인 

2020년 대비 지난해 약 104% 성장했다. 또한 ‘풋셀’ 인수 이후 스니커즈 상품과 데이터를 

공유하여 더 현대 서울과 코엑스몰에 오프라인 매장인 BGZT Lab 1, 2호점을 각각 오픈하여  

추가적인 매출 창출과 더불어 번개장터의 전문성을 홍보하는데 활용하고 있다. 이에 더해 

신세계 그룹 CVC인 시그나이트파트너스의 전략적 투자를 통해 향후 신세계 그룹의 유통망과 

명품 사업 경쟁력을 활용한 양사 간 협력도 기대된다.   

 

 

  표 18. 카테고리 전문성 강화를 위한 번개장터 투자 현황 

  

제품 카테고리 기업 사업 내용 

스니커즈 
 

풋셀 

국내 최대 스니커즈 커뮤니티 

골프용품  
에스브릿지 

중고 골프용품 플랫폼 운영 

스마트폰 
 

착한텔레콤 (현 스카이랩) 

다양한 판매 채널을 통한 중고폰 매입 및 판매 

의류  
마켓인유 

중고 의류를 선별 매입하여 판매 

 

  자료: 번개장터, KB증권 
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  그림 80. 번개장터 골프 카테고리 거래액 및 거래건수 현황 
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  자료: 아시아경제, 번개장터, KB증권 
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  Ⅳ. 기업가치 

 

 

  1. 기업가치 및 해외 유사 기업 현황 

 

올해 10월 20일 진행된 구주 거래에서 

기업가치 1.42조원 (완전희석 기준) 책정 

 

 

 

글로벌 Peer: 

Mercari (4385, TYO) 

 언론보도 (2022.1.12, 조선일보)에 따르면 번개장터는 올해 1월 투자 유치 과정에서 약 

4,000억원 수준의 기업가치를 평가받았다. 2020년 1월 ‘프랙시스캐피탈파트너스’가 

번개장터의 지분을 인수할 당시 평가받았던 기업가치가 약 1,500억원 수준인 것을 감안하면, 

번개장터의 기업가치는 2년 동안 2.7배 증가하였다. 

 

번개장터의 대표적인 글로벌 피어 기업으로는 2013년 설립, 2018년 도쿄 증권거래소에 

상장한 일본 1위의 중고거래 플랫폼 Mercari (4385, TYO)가 있다. 2022.6.10 기준 

Mercari의 시가총액은 3.87조원이며, 밸류에이션은 2022년 블룸버그 추정치 기준 

EV/EBITDA 39.7배, PSR 1.7배 수준이다.  

 

 

표 19. 해외 유사기업의 Valuation 지표 

(백만달러, X, %) 

기업명 
 

시가총액 

(백만달러) 
 

12M Fwd 

P/E 
 

EPS 

2-yr CAGR 
 

12M Fwd 

P/B 
 

12M Fwd 

ROE 
 

12M Fwd 

EV/EBITDA 
 

EBITDA 

2-yr CAGR 

Mercari Inc 

(4385 TYO) 
 2,511  -31.3  -74.8  9.94  -21.8  39.64  28.2 

Poshmark 

(POSH NASDAQ) 
 847  -12.2  적자지속  2.20  -17.7  N/A  적자전환 

ThredUP  

(TDUP NASDAQ) 
 372  -4.8  적자지속  2.72  -48.9  N/A  적자지속 

TheRealReal 

(REAL NASDAQ) 
 256  -1.8  적자지속  N/A  50.1  N/A  적자지속 

 

자료: Bloomberg, KB증권 

주: 2022.6.10 종가 기준 
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  2. Stock Option, 희석 증권 등 

 

2021년 말 발행 주식은 보통주 100%로 

구성 

 

 

주식선택권 전체 물량 전환 가정 시 

총 발행주식 수의 9.2%에 해당 

 

 번개장터는 2020년 1월 ‘프랙시스캐피탈파트너스’에 인수된 이후 2차례에 걸쳐 보통주를 

발행하여 외부 자금을 유치했다. 2021년 말 기준 발행주식의 총 수는 602,836주이며 2020년 

17,880주의 우선주가 모두 보통주로 전환되면서 발행 주식은 100% 보통주로 구성되어 있다. 

 

임직원 등에게 부여된 주식선택권은 2021년 말 기준 60,868주이며 전체 물량 전환 가정 시 총 

발행주식 수의 9.2%에 해당한다. 따라서 향후 주식선택권 등이 행사 또는 전환될 경우 주식 

희석효과가 발생하여 기업 가치에 영향을 줄 수 있다.  

 

 

그림 81. 번개장터 주식 발행 현황 (2021년 말 기준)  표 20. 번개장터 주식선택권 발행 현황 (2021년 말 기준) 

  
구분 1차 2차 

부여시점 2020년 중 2021년 중 

행사기간 부여일로부터 2년 ~ 10년 

발행할 주식수 

고정부 45,518주 고정부 7,628주 

성과부 10,550주 성과부 592주 

행사가격 274,914원 274,914원 

 

90.8%

(602,836주)

9.2%

(60,868주)

보통주

주식선택권

 

 

자료: DART, KB증권 

주: 주식선택권 전체 전환 가정 

 자료: DART, KB증권 
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  Ⅴ. 리스크 

 

  1. 해외 중고거래 플랫폼 기업들의 기업가치 하락 

 

글로벌 중고거래 관련 플랫폼 기업들의 

기업가치 하락 

 

 

 

 해외에 상장된 중고거래 관련 플랫폼 기업들의 부진한 주가 흐름이 나타나고 있다. 기준금리 

인상 및 인플레이션과 같은 매크로 환경과 더불어 중고 거래 관련 플랫폼 기업들의 경쟁이 

심화되면서 광고비 지출 확대, MAU 성장세 둔화 등이 투자 심리에 부정적인 영향을 미친 

것으로 파악된다. 또한 최근 대형 플랫폼 기업들을 중심으로 밸류에이션 멀티플의 디레이팅이 

진행된 점도 우려를 더하고 있다. 번개장터의 경우 명확한 수익 모델을 확보한 점, 비상장사인 

점 등을 고려했을 때 직접적인 영향은 제한적일 것으로 판단된다. 다만 이와 같은 흐름이 지속될 

경우 중장기적으로 밸류에이션에 영향을 받을 수 있음에 유의해야 한다. 

 

 

그림 82. 글로벌 중고거래 플랫폼 상장 기업들의 주가 추이 
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자료: Bloomberg, KB증권 
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  2. 현금흐름 및 재무안정성 관련 리스크 

 

안정적 재무구조 유지하는 것으로 판단, 

향후 성장성 둔화될 경우 부채비율 증가 

또는 현금 흐름 악화 가능성에 주의 필요 

 

 

 

 

 번개장터는 안정적인 수익모델을 기반으로 2016년 ~ 2018년 영업이익 흑자를 기록했지만, 

중고 거래 서비스 고도화 및 외형 성장을 위한 투자를 지속하면서 2019년부터 적자 경영을 

이어오고 있다. 다만 2021년 말 기준 번개장터의 부채비율은 28.9%로 양호한 수준이며, 현금 

및 현금성 자산 519억원, 차입금 의존도 12.5% 등 안정적인 재무구조를 유지하고 있는 것으로 

판단한다. 하지만 현재와 같은 투자 기조가 지속되는 상황 속에서 기존 사업 및 신규 사업의 

성장성이 둔화될 경우 부채비율이 증가하거나 현금흐름이 악화될 수 있다는 점에 유의하여야 

한다.  

 

 

그림 83. 번개장터 영업활동 현금흐름 추이  그림 84. 번개장터 현금 및 현금성자산 추이 
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자료: DART, Kisline, KB증권  자료: DART, Kisline, KB증권 

 

 

그림 85. 번개장터 부채비율 추이  그림 86. 번개장터 차입금 의존도 추이 
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자료: DART, Kisline, KB증권  자료: DART, Kisline, KB증권 
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  3. 중고거래 리스크 

 

C2C 거래 플랫폼 이용이 확대됨에 따라 

거래 분쟁 조정 신청 역시 급증하는 추세 

 

 

 

번개장터 2021년 조정 신청건수 전년대비 

8배 이상 증가한 973건 기록  

 

 

 

 한국인터넷진흥원에 따르면 개인 간 거래 (C2C)를 지원하는 플랫폼 이용이 활성화되면서 거래 

분쟁 조정 신청 역시 급증하고 있다. 특히 당근마켓, 번개장터, 중고나라 등 국내 3대 중고거래 

플랫폼에서 발생하는 분쟁조정 신청 건수 (2021년 기준 3,373건)가 전체의 80.8%를 

기록하며 압도적 다수를 차지했다.  

 

번개장터의 조정 신청 건수는 2020년 121건에서 2021년 973건으로 증가하며 전년대비 8배 

이상 증가하는 모습을 보였다. 번개장터는 안전결제 시스템, 정품 검수 서비스 등 거래 분쟁 및 

사기를 예방하기 위한 서비스를 지속적으로 도입하면서 관련 리스크에 적극적으로 대응하고 

있는 것으로 판단한다. 하지만 향후 거래량이 급증하여 분쟁 및 사기 이슈에 대한 즉각적인 

대응이 어려워질 경우 추진 중인 사업에 부정적인 영향을 줄 수 있다. 

 

 

  그림 87. 국내 주요 중고거래 플랫폼 분쟁조정 신청 현황 
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  자료: 한국인터넷진흥원, KB증권 

 

  그림 88. 중고거래 사기 발생 건수 및 피해액 추이 
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  자료: 경찰청, 동아일보, KB증권 
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포괄손익계산서     재무상태표    

(십억원) 2019A 2020A 2021A  (십억원) 2019A 2020A 2021A 

(적용기준) (IFRS-I) (IFRS-I) (IFRS-I)  (적용기준) (IFRS-I) (IFRS-I) (IFRS-I) 

매출액 12.0 14.0 25.0  자산총계 5.9 53.7 80.0 

  매출원가 1.9 1.8 9.5    유동자산 5.4 38.9 60.0 

매출총이익 10.1 12.3 15.5      현금 및 현금성자산 3.9 5.7 51.9 

  판매비와관리비 12.6 25.8 54.8      단기금융자산 0.2 30.2 0.8 

영업이익 -2.6 -13.5 -39.3      매출채권 0.5 0.6 1.2 

EBITDA -2.5 -13.4 -38.3      재고자산 0.3 0.9 4.3 

영업외손익 0.0 0.3 0.1      기타유동자산 0.5 1.5 1.7 

  이자수익 0.0 0.3 0.1    비유동자산 0.5 14.8 20.0 

  이자비용 0.0 0.0 0.0      투자자산                         0.0  12.2 9.2 

  지분법손익 0.0 0.0 0.0      유형자산 0.1 0.6 2.7 

  기타영업외손익 0.0 0.0 -0.1      무형자산 0.0 1.3 4.6 

세전이익 -2.5 -13.2 -39.3      기타비유동자산 0.4 0.7 3.5 

  법인세비용 0.0 0.0 0.0  부채총계 4.2 7.4 17.9 

당기순이익 -2.5 -13.2 -39.3    유동부채 3.9 6.7 6.3 

지배주주순이익 -2.5 -13.2 -39.3      매입채무                         0.0  0.4 0.0 

수정순이익 -2.5 -13.2 -39.3      단기금융부채 0.0  0.0  0.0  

         기타유동부채 3.9 6.3 6.2 

성장성 및 수익성 비율 2019A 2020A 2021A     비유동부채 0.3 0.7 11.6 

(%) (IFRS-I) (IFRS-I) (IFRS-I)      장기금융부채 0.0  0.0  10.0 

매출액 성장률 60.3 17.1 77.8      기타비유동부채 0.3 0.7 1.6 

영업이익 성장률 적자전환 적자지속 적자지속  자본총계 1.6 46.3 62.1 

EBITDA 성장률 적자전환 적자지속 적자지속      자본금 0.2 5.2 6.0 

지배기업순이익 성장률 적자전환 적자지속 적자지속      자본잉여금 9.3 62.3 116.4 

매출총이익률 83.8 87.4 61.9      기타자본항목 0.0  0.0  0.0  

영업이익률 -21.4 -96.3 -157.6      기타포괄손익누계액 0.0  0.0  0.0  

EBITDA이익률 -21.1 -95.1 -153.6      이익잉여금 -7.9 -21.2 -60.4 

세전이익률 -20.9 -93.8 -157.3    지배지분 계 1.6 46.3 62.1 

지배기업순이익률 -20.9 -93.8 -157.3    비지배지분 0.0 0.0 0.0 

         

현금흐름표 2019A 2020A 2021A  주요투자지표 2019A 2020A 2021A 

(십억원) (IFRS-I) (IFRS-I) (IFRS-I)  (X, %, 원) (IFRS-I) (IFRS-I) (IFRS-I) 

영업활동 현금흐름 N/A -13.0 -41.2  Multiples    

  당기순이익 N/A -13.2 -39.2  P/E N/A N/A N/A 
  유무형자산상각비 N/A 0.2 1.0  P/B N/A N/A N/A 
  기타비현금손익 조정 N/A 0.4 1.1  P/S N/A N/A N/A 
  운전자본증감 N/A -0.4 -4.1  EV/EBITDA N/A N/A N/A 
    매출채권감소 (증가) N/A -0.1 -0.6  EV/EBIT N/A N/A N/A 
    재고자산감소 (증가) N/A -0.6 -2.7  배당수익률 0.0 0.0 0.0 
    매입채무증가 (감소) N/A 0.4 -0.4  EPS -7,257 -25,381 -65,135 
    기타운전자본증감 N/A -0.1 -0.4  BVPS 4,751 89,265 102,936 
  기타영업현금흐름 N/A -0.0  -0.0   SPS (주당매출액) -83 1,783,524 4,378,902 
투자활동 현금흐름 N/A -43.1 22.5  DPS (주당배당금) 0.0 0.0 0.0 
  유형자산투자감소 (증가) N/A -0.6 -2.4  배당성향 (%) 0.0 0.0 0.0 
  무형자산투자감소 (증가) N/A -1.4 -0.6  수익성지표    

  투자자산감소 (증가) N/A -10.9 -1.4  ROE -254.3 -54.9 -72.5 

  기타투자현금흐름 N/A -30.3 26.9  ROA -62.6 -44.2 -58.7 

재무활동 현금흐름 N/A 58.0 65.0  ROIC -253.3 -54.9 -66.3 

  금융부채 증감 N/A                        0.0                      10.0   안정성지표       

  자본의 증감 N/A 58.0  55.0   부채비율 256.5 16.0 28.9 

  배당금 당기지급액 N/A 0.0   0.0    순차입비율 순현금 순현금 순현금 

  기타재무현금흐름 N/A 0.0   0.0    유동비율 1.4 5.8 9.6 

기타현금흐름 N/A 0.0   0.0    이자보상배율 (배) -256.0 -5,439.5 -5,393.9 

현금의 증가 (감소) N/A 1.8  46.3   활동성지표       

기말현금 N/A 5.7 51.9  총자산회전율 3.0 0.5 0.4 

잉여현금흐름 (FCF) N/A -24.5 -45.1  매출채권회전율 33.0 24.7 26.8 
순현금흐름 N/A 31.8 6.8  매입채무회전율 1428.2 63.8 60.3 
순현금 (순차입금) N/A 35.9 42.7  재고자산회전율 38.7 22.8 9.7 

자료: DART, Kisline, KB증권 

주: EPS, BVPS, SPS, DPS는 보통주 기준 
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  Ⅵ. Appendix 

 

주요 용어 정리 

용어 내용 

지역 커뮤니티 플랫폼 
- 하이퍼로컬 (Hyperlocal) 서비스라고도 불리며 지역 및 동네를 기반으로 형성된 온라인 커뮤니티 플랫폼 

- 통상 지역 커뮤니티 플랫폼은 위치기반 서비스 (Local-based Service, LBS)에 기반하여 지역 특성에 맞춘 서비스를 제공함 

리셀 (Resell) 

- 과거에 구매했던 물건을 다시 판매하는 중고거래를 뜻함 

- 새 제품에 가까운 상태의 상품이나 한정판 스니커즈, 명품, 레고 등 희소성 있는 상품에 기존 구매가 대비 프리미엄 가격을 붙여  

   판매하는 것이 일반적임  

MAU (월간 활성 이용자 수) 
- 한 달 동안 해당 서비스를 이용한 순수한 이용자의 수로 해당 기간 동안 동일인이 여러 번 서비스를 이용해도 한 명으로 집계됨 

- 모바일앱의 성과를 측정하는 기본 지표 중 하나로 흔히 사용됨 

버티컬 플랫폼 (Vertical Platform) 
- 특정한 관심사를 가진 고객층을 공략하는 서비스 플랫폼으로 음악, 패션, 교육, 인테리어 등 한 분야에 대해서만 서비스를 제공함 

- 종합 온라인 쇼핑몰과 같이 다양한 분야를 취급하는 호리즌탈 플랫폼 (Horizontal Platform)과 대비되는 개념 

온라인 마켓플레이스 (Market place) 

- 다수의 판매자와 구매자를 모아 거래가 이루어지도록 중개해주는 온라인 기반의 가상 시장 

- 일반적으로 판매자와 구매자 사이의 거래 연결, 거래 지원, 커뮤니티 조성 등의 기능 제공  

 

MZ세대 - 밀레니얼 세대 (1980년 ~ 1995년 출생)와 Z세대 (1996년 ~ 2010년 출생)의 합성어로 해당 기간에 태어난 세대를 통칭하는 개념  

O2O (Online to Offline) 
- 오프라인에서 제공되는 상품이나 서비스를 온라인으로 연결 시켜주는 서비스 

- e.g. PC 또는 모바일을 통한 물건의 주문 

CPC (Cost Per Clink, 클릭당 과금) 
- 디지털 광고 과금 방식 중 하나로 이용자가 광고를 클릭할 때마다 비용이 지불되는 과금 체계 

 

CPM (Cost Per Mile, 노출당 과금) - Cost per 1,000 impressions의 약자로 광고가 특정 페이지에 1,000회 노출될 때를 기준으로 지급해야하는 광고비가 책정됨 

CPT (Cost Per Time, 기간당 과금) - 디지털 광고 과금 방식 중 하나로 광고가 개제되는 기간에 따라 비용을 지불하는 과금 체계. 통상 월/주/일 단위로 광고비 책정 

B2B (Business to Business) 
- 기업과 기업 사이의 거래를 기반으로 하는 비즈니스 모델 

- B2B와 반대되는 개념으로는 하나의 기업이 다수의 개인을 상대로 하는 B2C (Business to Consumer)가 있음 

C2C (Consumer to Consumer) - 소비자와 소비자 사이의 거래를 기반으로 하는 비즈니스 모델 

캐비번 (Cash burn) - 보유한 현금성 자산을 소진하는 속도. 일반적으로 현금 및 현금성 자산을 운용 비용으로 나누어서 산출함 
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에스크로 (Escrow) 
- 판매자와 구매자 간 거래 시 신뢰할 수 있는 중립적인 제 3자가 중개하여 금전 또는 물품을 거래할 수 있도록 지원하는 서비스 

- 에스크로를 이용하여 거래하면 구매자의 구매확인 의사가 통보된 후에 판매자에게 결제 대금이 지급됨 

기업가치 (Enterprise Value, EV) - 기업을 인수할 때 필요한 총 자금을 의미 

시리즈 투자 

- Series A~G까지 투자 금액 규모에 따라 단계별로 구분 

- Series A의 경우, 일반적으로 기업이 첫 번째로 자금조달한 라운드를 뜻하며, 통상적으로 투자자에게 투자 대가로 우선주를 부여  

- e.g. A기업은 최근 Series B 투자 유치에 성공했다 

VC (벤처캐피탈) 
- Venture Capital의 약자로 벤처, 스타트업 등에 투자하는 자금을 뜻함 

- 통상적으로 리스크는 크지만 높은 기대수익이 예상됨  

전략적 투자 (SI, Strategic Investor) 
- 전략적 투자는 재무적 투자 (FI, Financial Investor)와 구별되는 개념으로 일반 기업이 사업의 확장이나 사업간 시너지 창출 등을     

   목적으로 다른 기업에 지분투자 하는 것을 의미 

비상장 기업 - 주권을 코스피, 코스닥 등 증권 거래소에 상장하지 않은 회사 

상환전환우선주 
-  약속한 기간이 되면 회사에 투자금을 상환을 요청할 수 있는 상환권과 우선주를 보통주로 전환할 수 있는 전환권을 동시에 가지고 있는  

   우선주 

희석 효과 - 전환 금융상품이 전환되는 등의 이유로 인해 보통주가 발행될 경우 기존대비 주당 이익이 감소하거나 주당 손실이 증가하는 것을 의미 

 

자료: KB증권 
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투자자 고지 사항   

 

본 조사분석자료는 2021년 감사보고서를 바탕으로 작성되었으며, 이후 발생한 사건 등으로 인해 

현재의 회사 상황과 다를 수 있음을 유의하시기 바랍니다. 

 

KB증권은 동 조사분석자료를 기관투자가 또는 제3자에게 사전 제공한 사실이 없습니다. 본 자료를 

작성한 조사분석담당자와 그 배우자는 해당 종목과 재산적 이해관계가 없습니다. 본 자료 작성자는 

게재된 내용들이 본인의 의견을 정확하게 반영하고 있으며, 외부의 부당한 압력이나 간섭 없이 신의 

성실하게 작성되었음을 확인합니다. 

 

 

 이 보고서는 고객들에게 투자에 관한 정보를 제공할 목적으로 작성된 것이며 계약의 청약 또는 청약의 

유인을 구성하지 않습니다. 이 보고서는 KB증권이 신뢰할 만하다고 판단하는 자료와 정보에 근거하여 

해당일 시점의 전문적인 판단을 반영한 의견이나 KB증권이 그 정확성이나 완전성을 보장하는 것은 

아니며, 통지 없이 의견이 변경될 수 있습니다. 개별 투자는 고객의 판단에 의거하여 이루어져야 하며,  

이 보고서는 여하한 형태로도 고객의 투자판단 및 그 결과에 대한 법적 책임의 근거가 되지 않습니다.  

이 보고서의 저작권은 KB증권에 있으므로 KB증권의 동의 없이 무단 복제, 배포 및 변형할 수 없습니다. 

이 보고서는 학술 목적으로 작성된 것이 아니므로, 학술적인 목적으로 이용하려는 경우에는 KB증권에 

사전 통보하여 동의를 얻으시기 바랍니다. 

 

 

 

 

 


